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Matpriserna fortsatte att stiga 2009, sarskilt fruktpriserna. Den svaga
kronan ar en bidragande orsak.

Forsaljningsutvecklingen for mat i butik har ddmpats de senaste
tva aren, sakerligen till foljd av 6kade matpriser, lagkonjunktur och
klimatdebatt. Men generellt paverkas matkonsumtionen mindre an
annan konsumtion i kristider.

Andelen av total konsumtion som laggs pa mat och alkoholfria
drycker har inte andrats sarskilt mycket under 2000-talet. Sett ur ett
langre perspektiv ar trenden en minskande andel, men majligen
brots den 2009.




OM ”SVENSKA MATVANOR OCH MATPRISER”

Denna rapport &r en del av Jordbruksverkets rapportserie om svenska
matvanor och matpriser. Syftet med rapportserien dr att bidra med ett
lattillgangligt underlag och ge uppslag till fortsatta analyser i den
allminna debatten om livsmedelspriser och livsmedelskonsumtion,
utifran Jordbruksverkets verksamhetsomréde.

Regeringen lyfter tydligt fram konsumenterna i instruktion och
regleringsbrev for Jordbruksverket och konsumentaspekten dr ett av
fokusomrddena i Jordbruksverkets verksamhetsstrategi. Enligt den
ska vi bland annat nir det géller pris- och konsumtionsutveckling
beakta konsumentperspektivet. Malgruppen for rapportserien dr alla
som har intresse i utvecklingen av matpriser och matvanor, frén
enskilda konsumenter till beslutsfattare. Serien omfattar bade
rapporter och kortare pm.
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Sammanfattning

Syftet med studien ar att analysera matprisernas utveckling pd arsbasis under de senaste
aren, framst 2008 och 20009. I studien presenteras prisutvecklingen samt resonemang
kring tankbara faktorer som har paverkat prisutvecklingen och konsekvenser for
konsumenterna. Metoden omfattar analys av statistik géllande konsumentprisindex,
konsumtion och forsiljning av livsmedel, samt hushallens utgifter.

Studien visar att livsmedelspriserna fortsatte att 6ka under 2009, i motsats till
konsumentprodukter i dvrigt, som istillet gick tillbaka ndgot. Okningen for livsmedel
var 2,9 procent medan priserna inom gruppen restaurang och logi steg med 3,0 procent.
Priserna i dessa bada grupper steg mest i konsumenternas totala konsumtion under 2009
och kan jamforas med exempelvis boendet, dédr kostnaderna minskade med 4,6 procent.

Matpriserna i butik paverkas av ménga faktorer. Det kan gélla faktorer inom ekonomin i
stort, pa rdvarumarknaden for jordbruksprodukter, konkurrenssituation och utbud inom
livsmedelskedjan och konsumenternas efterfrdgan. De livsmedelsgrupper som har dkat
mest 1 pris (frukt, 6vriga livsmedel, sotsaker och glass, fisk, kott) omfattas av en
betydande internationell handel, och det dr ddrmed troligt att den svaga vixelkursen har
bidragit till att driva upp livsmedelspriserna. Det finns dock undantag. Négra enskilda
varor har minskat i pris 2009 jamfort med 2008, t.ex. citroner, vitkal, torskfilé och
paprika. Men for dessa produkter (utom paprika) och dven de flesta andra produkterna i
studien, 1ag priset avsevirt hogre 2009 an for fem ar sedan.

Hushallen lagger en mindre andel av konsumtionen pa mat i butik om man jaimfor med
situationen for t.ex. trettio ar sedan. Vi ldgger inte mindre pengar pa mat absolut sett,
men inkomsterna har 6kat mer. Samtidigt var 2008 det forsta aret under 2000-talet som
forsiljningsvolymerna av mat i detaljhandeln minskade. Detta torde ha sin forklaring
bade i de 6kade matpriserna, ldgkonjunkturen och mgjligen dven klimatdebatten.
Andelen av den totala konsumtionen som ldggs pa mat och alkoholfria drycker har dock
legat stabilt kring 12 procent under 2000-talet. Den 6kade ndgot 2009 och mgjligen
tyder detta pa att trenden sett ur ett lingre tidsperspektiv med en mindre och mindre
andel dr bruten.

Konsumenternas kénslighet for prisforandringar pa livsmedel dr generellt sett
forhéllandevis liten, &ven om detta kan skifta beroende pa varans detaljniva. Daremot
kan konsumtionsmonstren for mat dndras, eftersom konsumenterna blir mer
prismedvetna i kristider och véljer lagprisalternativen i hogre utstrackning.

Att priskénsligheten ar relativt lag for livsmedel generellt betyder att det ménga ganger
kan vara svart att fa konsumenterna att kopa mer eller mindre av en viss produkt genom
att styra prisnivan. Det dr till exempel inte sdkert att en skatt pa socker skulle fa folk att
dta mindre godis. Vi fir komma ihdg att kostnaden for ravaran socker dr en mycket liten
del av slutpriset pa godis. Alltsd maste skatten pa socker sittas mycket hogt for att den
ska fa verkan. Motsvarande resonemang &r ocksa tillimpligt for fett.
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1 Inledning

Matpriserna har varit sarskilt omdebatterade de senaste aren, efter de kraftiga
prishdjningarna pa jordbruksvaror 2007/2008, vilka gav prisdkningar dven i butikerna.
For helaret 2008 mérktes en kraftig 6kning av de svenska matpriserna i konsumentledet
jamfort med tidigare r. Man talade dven om att livsmedelspriserna bidrog till att hoja
inflationen 2008.

Pa rdvarumarknaderna for jordbruksvaror gick priserna generellt tillbaka under 2008.
Matpriserna i butik har inte alltid foljt med nedét, vilket har lett till viss debatt om i
vilken utstrackning de senare leden i livsmedelskedjan foljer med i prissdnkningar i
producentledet. Det har ocksa framhéllits att de senare leden passar pé att hoja sina
marginaler nér priserna pa jordbruksvaror stiger. Detaljhandeln framhaller bland annat
att prisvariationerna ger efterslapningar i senare led. For ndrvarande pagar ett arbete
inom EU-kommissionen att titta ndrmare pa konkurrenssituation och péaslagen i
prisséttningen i de olika leden i livsmedelskedjan. I denna rapport férdjupar vi oss inte i
detta utan hanvisar till kommande utredningar inom EU och Sverige om konkurrensen i
livsmedelskedjan. Det vi kan konstatera &r att konkurrensen i livsmedelskedjan dr en av
flera faktorer som paverkar matpriserna i butik.

Syftet med denna studie &r att analysera matprisernas utveckling under de senaste aren,
framst 2008 och 2009. I studien presenteras prisutvecklingen samt resonemang kring
tankbara faktorer som har paverkat prisutvecklingen, samt konsekvenser for
konsumenterna.

Aven om utgéngspunkten i denna studie ir prisutvecklingen finns naturligt iven
resonemang kring konsumtionen med. Nér det giller prisutvecklingen utgér studien fran
konsumentprisindex (KPI), som publiceras av Statistiska Centralbyran (SCB) pa
manads- och érsbasis. Gillande konsumtionsutvecklingen utgér studien fran
Jordbruksverkets konsumtionsstatistik, som publiceras pé arsbasis, samt
forsaljningsstatistik fran SCB pa arsbasis. Studien beaktar ocksa andra publikationer dér
pris- och/eller konsumtionsutvecklingen behandlas, t.ex. Jordbruksstatistisk arsbok.

1.1 Att folja utvecklingen av matpriser -
Konsumentprisindex (KPI)

Statistiska Centralbyran (SCB) &r ansvarig for statistiken om utvecklingen av
konsumentpriserna. Det statistiska métt som anvinds dr konsumentprisindex (KPI) och
det publiceras for varje manad. KPI avser att visa hur konsumentpriserna i genomsnitt
utvecklar sig for hela den privata inhemska konsumtionen, den s kallade allmdnna
prisutvecklingen. KPI ska dérfor helst omfatta allt som de svenska konsumenterna
koper. Av praktiska skal dr det emellertid svért att prisméta alla varor och tjénster som
konsumeras. Istéllet samlas prisnoteringar in for ett urval av varor och tjénster, sa
kallade representantprodukter. Livsmedel dr ett av flera omrdden som ingar i KPI. Man
brukar tala om en enda stor “korg” dir allt som konsumenterna koper ingér, och att KPI
foljer hur priset pa korgen utvecklas over tiden. Korgen har samma sammanséttning
under hela dret, men justeras efter varje ar for att spegla konsumtionsmonstren. Sedan
kedjas &ren ihop (kedjeindex), for att man ska kunna jaimfora prislaget fran ar till &r.



KPI-statistiken utgar fran ar 1980, vilket innebdr att prislaget for det aret ar lika med
100. Nir man sedan jamfor detta ars indextal med indextalet for ett senare ar (eller
ménad), till exempel det for 2009 som dr 299,66, sdger man att motsvarande produkt
som i genomsnitt kostade 100 kronor ar 1980 kostade i genomsnitt 299,66 kronor ar
2009. Detta innebér att priserna har stigit med knappt 200 % pa knappt 30 ar. Det dr den
allminna prisutvecklingen. Nar man sedan tittar pa ett sirskilt varuomrade inom KPI,
kan man relatera den prisutvecklingen till den allménna prisutvecklingen. Nar det giller
livsmedel 4r motsvarande indexvirde 280,68, vilket innebar att livsmedelspriserna har
stigit med drygt 180 % mellan 1980 och 2009. Livsmedelspriserna har alltsa inte stigit
lika mycket 1 pris som andra varor. Vagningstalet for gruppen livsmedel och alkoholfria
drycker i totalt KPI ar 136 av 1000 (13,6 % av totalt KPI) . Inom gruppen livsmedel
finns foljande undergrupper:

01.1.1 bréd och dvriga spannmalsprodukter, 01.1.2 kott, 01.1.3 fisk, 01.1.4 mjolk, ost
och dgg, 01.1.5 oljor och fetter, 01.1.6 frukt, 01.1.7 gronsaker, 01.1.8 s6tsaker och
glass, samt 01.1.9 Gvriga livsmedel.

Denna rapport utgar fran konsumentprisindex for de olika livsmedelsundergrupperna
enligt listan ovan. Siffrorna finns tillgdngliga pa SCB:s hemsida. Studien behandlar
ocksa konsumentprisindex for enskilda varor som ingar i dessa undergrupper, t.ex. nér
vi behdver veta vilka varor som har bidragit mest till att prisutvecklingen for en viss
grupp har gatt i en viss riktning. Som exempel kan ndmnas att undergruppen mjolk, ost
och dgg bestar av produkterna 4gg; mjolk; filmjolk och yoghurt; gradde; graddfil, creme
fraiche, hardost; samt dessertost, mjukost m.m.



2 Matprisernas utveckling

Figur 1 visar att livsmedel som grupp hade en kraftigare prisutveckling under hela
1980-talet jamfort med den allménna prisutvecklingen, KPI totalt. Matpriserna sjonk i
borjan av 1990-talet, i samband med att avregleringen av den svenska
jordbrukspolitiken paborjades. For omraden som kétt sjonk ocksé matpriserna i
samband med EU-intrddet 1995 och prissdnkningar mirktes for flera omraden dven
1996, d& matmomsen sénktes fran 25 procent till 12 procent. Matpriserna 6kade ndgot
under de forsta dren av 2000-talet, men redan 2003 kom den utvecklingen av sig, vilket
delvis kan ha berott pa lagpriskedjornas intride pa den svenska marknaden'. I
diagrammet syns en tydlig 6kning av livsmedelspriserna ar 2008, vilket var det ar da de
kraftiga prisokningarna pé rdvaror som spannmal slog igenom i butikspriserna for de
flesta livsmedelsgrupperna. Denna utveckling har hallit i sig &ven 2009, medan
konsumentpriserna i dvrigt istillet gétt tillbaka ndgot. Figurerna 12a och 12b i bilagan
visar utvecklingen for respektive livsmedelsgrupp under perioden 1980-2009. Figur 12a
visar utvecklingen for grupperna bréd och spannmalsprodukter, kott, fisk, oljor och
fetter samt mjolk, ost och dgg. Figur 12b visar utvecklingen for grupperna frukt,
gronsaker, sotsaker och glass samt ovriga livsmedel. Utvecklingen ser i grova drag
likadan ut for de olika grupperna som for livsmedel i genomsnitt, bland annat méarks en
tydlig prisnedgang under forsta halvan av 1990-talet. Det framgér ocksa att innan 2008
hade méinga av grupperna en langsammare prisutveckling jamfort med den allmidnna
prisutvecklingen. Undantagen dr framforallt fisk och frukt, som under flera ar har dkat
mer 1 pris dn genomsnittet for konsumtionsvaror i Gvrigt. Att notera ér att grupperna
innehaller manga olika varor och dirmed kan det forekomma undantag inom grupperna.
Vi tittar mer pa prisutvecklingen inom grupperna lédngre fram i kapitlet.

! Killa: Konkurrensverket (2009b)
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Figur 1 Utvecklingen av livsmedelspriserna i forhallande till den allméinna prisutvecklingen (KPI
totalt), 1980-2009
Kdlla: SCB, egna berdkningar

2.1 Matpriserna fortsatte att stiga mellan 2008 och
2009

Som vi sdg i figur 1 steg livsmedelspriserna mer procentuellt sett dn
konsumentprodukter i 6vrigt mellan 2007 och 2008. Vi kan ocksé konstatera att denna
utveckling héller i sig nér vi jimfor 2008 med 2009. Matpriserna steg med i genomsnitt
2,9 procent mellan 2008 och 2009. Det &r bara gruppen restauranger och logi som har
stigit mer 1 pris (+ 3,0 procent) i hushéllens totala konsumtion. Prisutvecklingen for
konsumentprodukter i genomsnitt gick istillet tillbaka négot (- 0,3 procent), mycket till
foljd av minskade priser for boendet (- 4,6 procent).

2.1.1 Frukt och godis samt fisk och kott kade mest

I nedanstiende tabell framgar prisutvecklingen mellan aren under perioden 2005-2009
for respektive livsmedelsgrupp, gruppen livsmedel samt KPI totalt. Tabellen visar ocksé
hur stor andel varje livsmedelsgrupp har i gruppen livsmedel.? Fér 2008 och 2009 har
priserna for alla livsmedelsgrupper 6kat mer &dn den allménna prisutvecklingen,
procentuellt sett. For 2009 gick totalt KPI till och med bakat nagot och hamnade pé en
negativ prisutveckling. Av tabellen syns ocksa tydligt att totalt KPI for &ren innan
(2005-2007) 6kade mer dn livsmedel totalt och flera av livsmedelsgrupperna. Vi ser att
det framforallt dr frukt och fisk som har 6kat mer dven dessa ar. Priserna 0kade mest pa
frukt samt Ovriga livsmedel mellan 2008 och 2009, men dven sdtsaker och glass, fisk

? Procenttalen utgér fran de viigningstal som varje livsmedelsgrupp har av totalt KPI, och vigningstalet
for livsmedel 4r summan av dessa.
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samt kott 6kade mer &n snittet. Nagra enskilda livsmedel minskade dock i pris jamfort
med 2008, till exempel citroner, vitkal, torskfilé och paprika. Men att notera ar att 2008
steg matpriserna generellt kraftigt, vilket gor att manga produkter dnda har blivit dyrare
jamfort med &ren innan 2008.

Tabell 1 Procentuell forindring fran foregaende ar av konsumentprisindex for
livsmedelsgrupperna och for KPI totalt (fallande ordning utifran 2009) 2005-2009, samt
gruppernas andel av livsmedel och alkoholfria drycker i KPI ar 2010

Andel av
livsmedel och
alkoholfria

2005 2006 2007 2008 2009 drycker*
frukt 21 % 4.1% 33% 10,9 % 5,4 % 7,6 %
ovriga livsmedel 2,3 % 1.4 % 0,9 % 3,5 % 5,0 % 4.8 %
sotsaker och glass -1,9 % -0,9 % 1,9 % 34 % 3,.8% 10,9 %
fisk 1,0 % 5,1 % 2,1 % 4,2 % 3,6 % 5,6 %
kott 0,2 % 1,5 % 1,0 % 6,8 % 3,0 % 17,8 %
bréd m.m. -0,9 % -0,7 % 34 % 10,1 % 2,2% 14,8 %
mjolk, ost och agg -0,9 % 0,0 % 1,3 % 9,9 % 1,3 % 16,2 %
gronsaker 1,7 % 1,5 % 3,4 % 4.4 % 1,3 % 10,2 %
oljor och fetter -1,9 % 0,2 % 1,2 % 9,6 % 0,8 % 2,6 %
livsmedel -0,7 % 0,8 % 21 % 7,3 % 2,8% 90,4 %

KPI 0,5 % 1,4 % 22% 34 % -0,3 %

* Procentsatserna dr berdknade utifran vigningstalet for gruppen livsmedel och alkoholfria drycker, och summerar ddrmed inte till
100, eftersom dven alkoholfria drycker ingar i gruppen.
Killa: SCB, egna berdkningar

Det forekommer stora variationer inom livsmedelsgrupperna. Vissa produkter har 6kat
mer i pris dn andra. Tabellen 4 i bilagan visar utvecklingen av KPI under perioden
2005-2009 for utvalda produkter. Enligt den dr det manga produkter som okat relativt
mycket i pris, jimfort med konsumentprodukter i genomsnitt. Som exempel kan ndmnas
priserna for ris, pasta, mjol, sill/strémming, lax, de flesta frukter och bér, potatis, vitkal,
gurka, dgg och notkott, som alla 6kat med mer &n 20 procent under dessa ar. Mellan
2005 och 2009 lag den allminna prisutvecklingen pa 6,9 procent. De flesta av
produkterna i bilagan har 6kat mer i pris mellan 2008 och 2009 &n konsumentprodukter
1 6vrigt. Detta géller ocksd om vi jamfor 2009 med 2005, da prisdkningar pa upp emot
50 procent kan forekomma, jamfort med 6,9 procent. Djupfrysta bér och frukter stod for
den storsta procentuella 6kningen bade mellan 2008 och 2009 (22,1 procent) och mellan
2005 och 2009 (51,4 procent).

2.1.1.1 Bréd och ovriga spannmdlsprodukter

Brod och dvriga spannmalsprodukter dr en av de stdrre undergrupperna i KPI:s delindex
for livsmedel och alkoholftria drycker, den utgor ndstan 15 procent av gruppen. Det dr en



relativt sett heterogen grupp som innehaller allt fran mjol och gryn till bearbetade
produkter som pasta, spannmalsbaserade matrétter, flingor och snacks och olika sotade
bakverk. Den storsta gruppen viardemassigt ér olika sorters matbrod (cirka 40 procent av
gruppen). Detta framgar av figuren 2 nedan.
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Figur 2 Innehall i KPI:s delindex for brod och évriga spannmalsprodukter, varornas andel i
procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar

Efter en tid med en ld&ngsammare prisutveckling jamfort med den allménna
prisutvecklingen, 6kade konsumentpriserna under 2007, men framforallt under 2008,
for gruppen som helhet. Detta sdgs som en direkt effekt av de kraftiga prisdkningarna av
ravarupriserna for jordbruksprodukter, som startade runtom i viarlden under andra
halvan av 2007 och vilka bedémdes vara en starkt bidragande orsak till 6kningen av
konsumentpriserna. P4 arsbasis steg priset pa vete fran 103 kr/100 kg &r 2006 till

173 kr/100 kg &r 2007 i Sverige.’ I konsumentledet sjonk priset pa vetemjol mellan
2006 och 2007 fran 470 kr/100 kg till 455 kr/100 kg, och 6kade mellan 2007 och 2008
till 580 kr/100 kg. Priset pa kndckebrdd sjonk mellan 2006 och 2007, fran 3 775 kr/100
kg till 3 021 kr/100 kg, och 6kade mellan 2007 och 2008, till 4 650 kr/100 kg*. Vi kan
konstatera att trots att spannmal &r en stor insatsvara kvantitetsmassigt, sa utgor
ravarukostnaden en relativt liten del av priset som konsumenten betalar for
slutprodukten. Detta innebdr darmed att det troligtvis fanns andra orsaker som ocksa
bidrog till de kraftigt 6kade konsumentpriserna. Efter den relativt kraftiga prisdkningen

? Killa: Jordbruksverket

* Killa: Statistiska Centralbyran (2010a). Priset for vetemjol avser ett paket med 2 kg. Nr det giller
knéckebrdd representerar priset for 2006 en forpackning med 400 gram, priset for 2007 en férpackning
med 470 gram och priset for 2008 en forpackning med 200 gram.
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for brod och spannmaélsprodukter mellan 2007 och 2008 kan vi se en mindre 6kning
mellan 2008 och 2009.

2.1.1.2 Kott

Kott ar den storsta undergruppen i KPI:s delindex for livsmedel och alkoholfria drycker,
och star for ndrmare 18 procent av denna. Kott star for en relativt sett stor del av
matbudgeten, vilket gor att prisforandringar pa kott mérks tydligare i planboken dn for
varor som utgor en mindre del. Under varen 2008 var det stort fokus pé de kraftigt
okande kottpriserna i butik i Sverige. Orsaker som lyftes fram var dels de d6kade
ravarupriserna pa spannmal (och ddrmed foderkostnaden for kottproduktionen) som tog
fart 2007, men ocksé EU:s inforda importrestriktioner for kott frén Brasilien. Det gavs
signaler fran branschen om en forskjutning av konsumtionen fran notkott till bland
annat kycklingkott, och om en forskjutning fran dyrare delar som filé och biff till
mindre dyra delar som grytbitar och karr¢.

25% - o
71 BA% ey
20%
=
s 16,1%
2
£ 15%
>
— 0,
g 103%  10,4%
3 10% - 7 9%
@
=
g 47%
5% - 36%
’_‘ 0,4%
O% T T T T T T T T = 1
= g B E c = o B B
5 s 2 2 & 2% & 2 E
© & c © = 3 S B o © =
2 8 C = ) © 22 c c X
=} @) i O o o c
c Q x <
© =
o ©
m X

Figur 3 Innehall i KPI:s delindex for kott, varornas andel i procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar

I den ménatliga redovisningen for KPI syntes en kraftig 6kning for notkott 1 borjan av
2008. Det totala resultatet for hela 2008 visade dock inte pd ndgon anmérkningsvérd
forandring av KPI:s delindex for kott. Det var flera andra livsmedelsgrupper som hade
en storre procentuell forandring mellan 2007 och 2008 (frukt; bréd och
spannmalsprodukter; mjolk, ost och d4gg samt oljor och fetter). Men det kan konstateras
att fran att ha legat pa en langsammare prisutveckling under flera ar blev det alltsé en
snabbare prisutveckling dven for kott mellan 2007 och 2008, till stor del beroende pa att
notkottspriserna dkade kraftigt. Under 2009 har grupperna annat kott och flask dkat mer
an not procentuellt sett. Figur 4 visar hur producentpriser till lantbrukaren (A-index),
producentpriser for en mer forddlad vara till livsmedelsindustrin (PPI-J) och
konsumentpriser (KPI-J) har utvecklats for notkott mellan 2005 och 2009. Som synes
gér de svenska producent- och livsmedelsindustripriserna tillbaka 2009 medan
konsumentpriserna fortsitter att stiga. Sarskilt producentpriserna har en kraftig



minskning mellan 2008 och 2009 {or notkott, och samma fenomen maérks for mjolk i
figur 7 nedan.

Konsumtionen av kott har 6kat kraftigt under en ldngre period. 1960 konsumerades
knappt 20 kg notkott per person och ér, cirka 25 kg griskott och knappt 2 kg
fjaderfakott. 2006 konsumerades drygt 25 kg notkott, narmare 40 kg flaskkott och drygt
16 kg fjaderfikott. Konsumtionen av notkott har haft en uppatgédende trend sedan mitten
av 1990-talet. Konsumtionen av griskott minskade nagot i slutet av 1990-talet, men sett
ur ett langre perspektiv har dven griskottskonsumtionen haft en uppatgéende trend. En
kraftig 6kning har skett for konsumtionen av fjdderfakott, sérskilt fran borjan av 1990-
talet. Kosnsumtionsékningarna har bland annat sin grund i gynnsamma konsumentpriser
for kott.
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Figur 4 Utveckling av producentpriser, producentpriser for livsmedelsindustrin samt
konsumentpriser for notkott, 2005-2009, index 2005= 100
Kdlla: Jordbrukverket

2.1.1.3 Fisk

Gruppen fisk har en relativt sett liten andel av livsmedel och alkoholfria drycker i KPI,
den stér for knappt 6 procent. Fisk &r en grupp som, till skillnad fran flera andra
livsmedelsgrupper, haft en snabbare prisutveckling dn den allménna prisutvecklingen
under flera &r sedan slutet av 1990-talet (se figur 12a i bilagan) och utvecklingen tycks
peka fortsatt uppét. Det kan finnas flera orsaker till den successiva 6kningen av KPI:s
delindex for fisk sedan slutet av 1990-talet. Pa tio ar har konsumtionsmonstren dndrats,
vilket speglas i sammanséttningen av fisk-gruppen i KPI. Det kan vara sé att de varor
som fatt en storre andel av gruppen ocksa har haft en snabbare prisutveckling, vilket
paverkar gruppen som helhet.

I figur 5 framgér végningstalen for 1999 respektive 2010 for de olika fisksorterna i
gruppen fisk. Den varugrupp inom gruppen fisk i KPI som har storst andel ar fisk- och
skaldjursprodukter. Den star for 34 procent av gruppen. Sedan foljer djupfryst fisk, med
nirmare 20 procent, vilket 4r en minskning sedan 1999 fran narmare 26 procent. Tredje
storst dr sillkonserver, som har en andel pa 12 procent, vilket dr en 6kning fran knappt
9 procent ar 1999. Farsk lax, ny sedan 2003, och gravad/rokt lax, star for vardera

> Killa: Jordbruksverket (2009a)
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nirmare 10 procent. Ar 1999 fanns inte férsk lax med, och gravad/rokt lax stod for
knappt 4 procent av gruppen. I ndstan samma storlek finns kaviar, som star for drygt
8 procent av gruppen, en 6kning jaimfort med 7 procent &r 1999. De resterande
grupperna har vardera andelar pa 1-2 procent av gruppen, vilket gor att paverkan fran
dem pé prisutvecklingen for gruppen som helhet dr begrénsad.

Mellan 2000 och 2009 steg konsumentprisindex med omkring 20 procent for fyra av de
sex storsta varugrupperna, medan de andra tva steg mer. Det var farsk lax och
gravad/rokt lax, som steg med 66 procent respektive 54 procent. For samma period var
okningen for fisk som grupp 35 procent, att jamfora med livsmedel som hade en dkning
pa 21 procent och KPI totalt en 6kning pé 15 procent. De smé grupperna hade 6kningar
pa mellan 24 procent (djupfrysta skaldjur) och 144 procent (sill/stromming). Mellan
2008 och 2009 6kade de tre storsta grupperna med respektive 4 procent, 6 procent och
2 procent. Den storsta prisokningen i gruppen star djupfrysta skaldjur f6r, som har 6kat
med 12 procent. Torskfilé ddremot har istéllet minskat i pris mellan 2008 och 2009,
med 13 procent. Enligt Svensk Fisk kan det ha att géra med det 6kade utbudet av torsk i
Sverige, dels genom att konsumenterna iter kdper Ostersjotorsk och dels for att
importen av torsk fran Norge har dkat de senaste aren.

Vigningstalet for fisk och skaldjursprodukter har 6kat fran nirmare 30 procent av
delindex for fisk i KPI &r 1999, till dryga 34 procent ar 2010. Aven sillkonserver har
okat, fran knappt 9 procent ar 1999 till 12 procent &r 2010. Denna trend kan vi ocksa se
i konsumtionsstatistiken, att konserver och beredd fisk® 4r den grupp dér konsumtionen
har 6kat mest.” Dirmed har konsumtionen av fisk samma utveckling som andra
livsmedelsgrupper, ndmligen att vi dter mer och mer forddlad mat.

Under de senaste tio ren har svenskarna ocksa fatt upp intresset for dyrare fisksorter
och fisk anses i ménga fall enligt Svensk Fisk som en lyxvara som man gérna dter pa
restaurang eller tillagar till helgen. Jordbruksverkets berdkningar av inkomstelasticiteten
for ett antal livsmedelsgrupper visar ocksa att fisk ar klassad som lyxvara for perioden
1980-2006, medan den var en “normal” vara under perioden 1960-1979. Nér
inkomsterna 6kar koper konsumenterna forhallandevis mer av lyxvaror.® I de olika
fisksorternas vagningstal i KPI:s delindex for fisk ser vi t.ex. att gruppen gravad/rokt
laxfisk har 6kat fran knappt 4 procent ar 1999 till narmare 10 procent ar 2010. Detta
samtidigt som billigare produkter som sill/stromming har gétt tillbaka (frén 2,5 procent
till 1,8 procent). Nagra grupper som har minskat i andel relativt mycket under perioden
ar djupfrysta skaldjur, torskfilé samt filéad rodspitta. Gruppen farsk lax tillkom ar 2003
och utgdr nu ndrmare 10 procent av gruppen fisk.

Niér det géller farsk fisk finns inte ldngre ndgon konsumtionsstatistik att tillga,
Jordbruksverket slutade att rapportera denna 1999, till f61jd av bristande underlag. Innan
dess var trenden minskande, konsumtionen av fiarsk fisk minskade konstant mellan 1960
och 1999. Det ér oklart hur konsumtionen av farsk fisk har utvecklats de senaste tio
aren. Men enligt Svensk Fisk mérks en 6kning av den totala fiskkonsumtionen mellan
2004 och 2008 i alla aldersgrupper, och en forklaring tror de kan vara det 6kande

8 I gruppen ingér Saltad, krydda, torkad och rokt fisk; Kaviar och andra beredningar av fiskrom;
Sillkonserv; Fiskkonserver, andra slag (exkl. kaviar och fiskbullar); och Fiskfiléer och fiskpinnar,
panerade samt annan beredd fisk (fardiglagade fiskritter, fiskbullar m.m.).

7 Killa: Jordbruksverket (2009a)

¥ Killa: Jordbruksverket (2009b)
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hilsotdnkandet bland svenska konsumenter. Vi vet ocksé enligt konsumtionsstatistiken
att konsumtionen av filéad fryst fisk har 6kat relativt konstant sedan 2000, sékert har
den portionsforpackade frysta laxen hjilpt till att 6ka denna konsumtion.

o 1999 m2010
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Figur 5 Innehall i KPI:s delindex for fisk, varornas andel i procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar

2.1.1.4 Mjélk, ost och dgg

Mjolk, ost och dgg dr den nist storsta undergruppen i KPI:s delindex for livsmedel och
alkoholfria drycker, och star for drygt 16 procent av denna. Detta 4r en heterogen grupp
och vi tittar darfor pa utvecklingen av konsumentpriserna for mjolk, ost och d4gg var och
en for sig. I tabell 4 i bilagan ser vi att 4gg har haft den storsta procentuella
prisutvecklingen i gruppen mellan 2008 och 2009, men dven mjo6lkpriset har stigit mer
an KPI. I figur 6 ser vi att det framforallt &r mjolk och ost som har storst paverkan pa
KPI-talet for gruppen mjdlk, ost och dgg som helhet. Agg och gridde star for mindre
andelar av gruppens totala andel av totalt KPI.
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Figur 6 Innehill i KPI:s delindex for mjolk, ost och dgg, varornas andel i procent, 2010
Killa: SCB, egna berdkningar

Figur 7 visar hur producentpriser (A-index), producentpriser for livsmedelsindustrin
(PPI-J) och konsumentpriser (KPI-J) har utvecklats f6r mj6lk mellan 2005 och 2009.
KPI fo6r mjolk innehaller standard-, mellan-, 1itt-, och ekologisk mellanmjdlk. Precis
som for notkott enligt figur 4 minskade producentpriserna till lantbrukaren markant
mellan 2008 och 2009, medan konsumentpriserna istéllet okade nédgot. Dock dkade inte
mjolkpriserna 1 butik lika mycket som producentpriserna for mjolk under 2008. Att
notera dr att endast 40 procent av mj6lkanvéndningen gar till konsumtionsmj6lk och
syrade produkter samt griadde. En néstan lika stor del gar till ostproduktion, och

20 procent gar till mjolkpulver. Priserna till mj6lkbonden beror pa vilken betalning
mejeriindustrin kan & ut pA marknaden for samtliga mejeriprodukter.’
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Figur 7 Utveckling av producentpriser, producentpriser for livsmedelsindustrin samt

konsumentpriser for mjolk, 2005-2009, index 2005= 100
Kdlla: Jordbrukverket

? Killa: Jordbruksverket (2009d)
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2.1.1.5 Oljor och fetter

Oljor och fetter &r med knappt 3 procent en av de mindre grupperna i KPI for livsmedel
och alkoholfria drycker. Gruppen var en av de livsmedelsgrupper som 6kade mest 1 pris
procentuellt sett mellan 2007 och 2008. Mellan 2008 och 2009 mérktes en liten 6kning
av KPI for oljor och fetter men inget anmarkningsvart. Figur 8 visar hur stora delar de
olika varugrupperna har i KPI:s delindex for oljor och fetter. En trend &r att
konsumtionen av smér och margarin minskar och att konsumtionen av matoljor dkar'.
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Figur 8 Innehill i KPI:s delindex for oljor och fetter, varornas andel i procent, 2010
Killa: SCB, egna berdkningar

2.1.1.6 Frukt

Frukt star for knappt 8 procent av gruppen for livsmedel och alkoholfria drycker 1 KPI.
Gruppen har med nagra ars undantag haft en kraftigare prisokning &n den allménna
prisutvecklingen, och dven flera livsmedelsgrupper, sedan EU-intradet 1995. Vid EU-
intrddet steg priserna pd manga frukter eftersom Sverige di 6vertog EU:s tullnivéer,
som for flera frukter ar relativt hoga. Skordevariationer liksom valutakursnivaer
péaverkar tydligt prisbilden p4 frukt och dven gronsaker. "’

Frukt har den storsta procentuella fordndringen av KPI mellan 2008 och 2009, enligt
tabell 1 ovan. Men gruppen innehaller ménga olika frukter, och dessutom bade farska,
frysta och bearbetade frukter. Alla dessa har inte 6kat 1 pris mellan 2008 och 2009.
Prisutvecklingen har t.ex. varit negativ for storre produkter som dpplen och apelsiner.
Bananer dr den grupp som har storst enskild andel av gruppen, ndrmare 20 procent.
Bananer dr ocksa en av de frukter som 6kat mest i pris procentuellt sett, vilket dr en
orsak till att gruppen frukt som helhet fétt en stor procentuell 6kning. Orsaker till att
bananpriserna varit hoga under 2009 (och 2008) &r att efterfrdgan péa bananer har okat i
Ryssland, samtidigt som det har varit daligt vader 1 de latinamerikanska
odlingsomridena. Djupfrysta bir och frukter samt frukt- och barprodukter utgor

' Killa: Jordbruksverket (2009a)
' Killa: Jordbruksverket (2006)
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tillsammans 12,3 procent av gruppen. Dessa tva varugrupper har haft en dnnu kraftigare
prisutveckling &n bananer mellan 2008 och 2009, och har ddrmed ocksa bidragit till
Okningen for gruppen.
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Figur 9 Innehall i KPI:s delindex for frukt, varornas andel i procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar

Djupfrysta bar och frukter har 6kat mest i pris av alla de varor vi undersokt, med en
Okning pé hela 22 procent mellan 2008 och 2009, och drygt 50 procent mellan 2005 och
2009. I tabell 4 i bilagan framgér vad alla de olika frukterna i gruppen hade for
prisutveckling. Har kan ndmnas att bland de fem produkter vi undersokt som hade den
hogsta procentuella prisdkningen mellan 2008 och 2009 éterfinns fyra inom
fruktgruppen (djupfrysta bér och frukter; paron; kiwi; och honungsmelon). Av dessa
kommer merparten frn utlandet vilket gor att det framst dr importpriserna som har styrt
priserna i butik.

2.1.1.7 Gronsaker

Gruppen gronsaker har en nagot storre andel 4dn frukt av KPI:s delindex for livsmedel
och alkoholfria drycker, andelen ligger pa drygt 10 procent. Konsumentpriserna for
gronsaker som grupp har sedan 2006 haft en ndgot snabbare prisutveckling dn den
allménna prisutvecklingen. Av livsmedelsundergrupperna var det exempelvis 2007
endast gronsaksgruppen tillsammans med grupperna bréd och spannmélsprodukter och
frukt som hade en hogre procentuell férandring én konsumentprodukter i 6vrigt. Men
jamfort med en del andra livsmedelsgrupper utméirker sig inte gruppen gronsaker under
2008 och 2009. Konsumtionen har 6kat stadigt under en lang tid.
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Figur 10 Innehall i KPI:s delindex for gronsaker, varornas andel i procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar

2.1.1.8 Sotsaker och glass

Sotsaker och glass utgor ndrmare 11 procent av gruppen livsmedel och alkoholfria
drycker i KPI. Gruppen sotsaker och glass har under de flesta aren sedan ar 2000 haft en
langsammare prisutveckling jimfort med konsumtionsvaror i genomsnitt. Ar 2009
skedde en 6kning, och procentuellt sett ligger gruppen bland de livsmedelsgrupper som
okade mest i pris. Konfektyr, choklad och glass har de storsta andelarna i KPI:s
delindex for sotsaker och glass. I gruppen ingér ocksé sylt och marmelad, socker,
honung och sirap, i smé andelar.
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Figur 11 Innehall i KPI:s delindex for sotsaker och glass, varornas andel i procent, 2010
Kdlla: SCB, egna berdkningar
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Konsumtionsutvecklingen av choklad och konfektyr visade pé en viss minskning de
senaste aren till och med 2007, och konsumtionen verkade ha stabiliserats pa en niva
kring 15,2 kg/person. Eftersom konsumtionen inte 6kade trots att
konsumentprisutvecklingen under samma period var mattlig tycks andra faktorer sdsom
hilsotidnkande, ha paverkat konsumtionen av sotsaker och glass mer dn priset. Pa
samma sétt konstaterar vi ocksé i avsnitt 4.2 nedan att forséljningen i detaljhandeln av
konfektyrer, choklad och glass 6kade 2008, medan prisutvecklingen di var densamma
som konsumentprodukter i vrigt.

Sockerpriserna pa viarldsmarknaden steg markant under 2009 och naddde de hogsta
nivéerna pa ca 30 ar beroende pa lagre produktion i vérlden an tidigare ar. Men
kostnaden for rdvaran utgor ofta en relativt liten del av produktens vérde, och ddrmed ar
ravaruprisets paverkan pa slutproduktens pris 1 butik begransad.

2.1.1.9 Ovriga livsmedel

Gruppen dvriga livsmedel dr en av de mindre grupperna i KPI for livsmedel och
alkoholfria drycker, och ddrmed i hushallens livsmedelsbudget. Andelen &r knappt

5 procent. Gruppen bestér av salt (2 procent); kryddor och séser (63,2 procent); samt
jast, soppor, barnmat med mera (34,8 procent). Den del av gruppen som 6kat mest ar
kryddor och saser, sedan kommer salt.

2.2 Sammanfattande kommentarer

I detta avsnitt har vi tittat pa prisutvecklingen for livsmedel som grupp, dels ur ett
langre perspektiv och dels for de senaste tva aren. Vi har jamfort utvecklingen mellan
de olika undergrupperna inom livsmedel och tittat pa vilka varor inom undergrupperna
som har bidragit mest till gruppens prisutveckling. Vi har ocksa resonerat nagot kring
orsaker till prisutvecklingen inom respektive undergrupp.

Vi konstaterade bland annat att mellan 2008 och 2009 steg priserna mer for alla
livsmedelsgrupper dn for konsumentprodukter i dvrigt. Mest steg priserna for frukt samt
ovriga livsmedel, men dven sotsaker och glass, fisk samt kott. Vi har redan berort ndgra
produktspecifika mojliga orsaker till prisokningarna for respektive livsmedelsgrupp,
men finns det ocksa ndgon gemensam faktor som gor att just dessa grupper har 6kat mer
an vissa andra livsmedelsgrupper? Négot som ar gemensamt for dessa varugrupper ar att
de omfattas av en betydande internationell handel. Exempelvis importerar Sverige en
stor del av konsumtionen av frukt, vissa frukter produceras inte alls i Sverige
(exempelvis bananer, citrus, exotiska frukter), medan andra produceras under en viss del
av 4ret (exempelvis dpplen och jordgubbar). Aven konsumtionen av kétt bestr till en
betydande del av import. For notkott ar den svenska sjalvforsorjningsgraden ca 60
procent, for lamm ar den ca 35 procent, for gris ca 80 procent och fagel ca 70 procent.
Den svenska konsumtionen av fisk bestar ocksa till stor del av importerade varor enligt
Fiskeriverket och Svensk Fisk.

I nésta avsnitt ska vi titta mer pa vilka faktorer som kan paverka prisutvecklingen for
livsmedel i allménhet, med tyngpunkt pa de senaste tva aren. Vi resonerar ocksa mer

kring varfor ovan ndmnda livsmedelsgrupper har 6kat mer i pris &n andra mellan 2008
och 2009.
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3 Orsaker till prisutvecklingen

3.1 Matpriserna paverkas av manga faktorer

Eftersom vi inte har tillgéng till statistik for de olika kostnadernas andel av priset, och
sdledes hur mycket de paverkar matpriserna i slutdnden, kan vi bara resonera kring
dessa. Nedanstaende bild listar exempel (icke uttdmmande) pa faktorer som vi vet eller
tror paverkar matpriserna. Utan att géra ndgon virdering av faktorerna kan vi konstatera
att de mer eller mindre paverkar slutpriset i butik.

Inflation Varldsekonomin Marknadsfdring
Rénta Vaxelkurs Lagerkostnader
Skatter Ravarukostnader Svinn

Lénekostnader Forpackningskostnader Markning
Energikostnader Utbud Vinstmaximering
Efterfragan Konkurrens Transportkostnader
Teknikutveckling Distributionskostnader Effektivitet i olika led

Kostnader for ovriga insatsvaror

Kdlla: Egen konstruktion

Vi lamnar de rent foretagsekonomiska faktorerna och tittar nirmare pa négra yttre
faktorer som péverkar priserna pa livsmedel i butik. Vi delar in dem i den svenska
ekonomin, rivarumarknaden, konkurrenssituationen i livsmedelskedjan och
konsumenternas efterfragan.

3.1.1 Ekonomin

Matpriserna paverkas av laget i den svenska ekonomin, bade genom utbuds- och
efterfrigesidan. Den svenska ekonomin paverkas i sin tur av det ekonomiska laget i EU
och virlden. Exempel pé faktorer inom ekonomin som paverkar livsmedelspriserna ar
rantenivaer, skatter, vixelkurs, inflation, 16nekostnader, energipriser, kostnader for
ovriga insatsvaror. Det ekonomiska ldget i Sverige 2009 praglades mycket kortfattat av
lagkonjunktur, historiskt 1ag rénta och en forsvagad krona. Jamfort med genomsnittet
2008 var ocksé oljepriserna ldgre och inflationen lagre.

Lagkonjunkturen innebar att ekonomin stramades at och konsumenter, féretag och
offentlig sektor forsoker 1 sddana l4gen att halla extra hart i pengarna. Nar det géller
matkonsumtionen konstaterar vi att mat alltid behovs och det finns en grans for hur
mycket konsumenterna kan spara in, men det ar allmént kant att vi blir mer
prismedvetna i kristider. Konsumtionsmonstren dndras ocksa, vilket brukar innebéra att
forsdljningen av lagprisalternativ och EMV (egna mirkesvaror) far en skjuts uppét.
Detta tenderar att hélla i sig 4ven efterat, eftersom konsumenterna uppticker att det inte
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alltid ar s& stor skillnad mellan EMV och mirkesvaror och véljer saledes den billigare
dven i fortsittningen. '

Den rekordlaga réantan under 2009 innebar ett gynnsamt ldge for manga delar av
ekonomin, eftersom réntekostnaderna minskade och utgjorde en mindre del av de totala
kostnaderna for konsumenter, foretag och for statskassan. Oljepriserna paverkar ocksa
priset pd en matvaras vandring genom de olika leden frén jord till bord. Ar 2008 var ett
ar med extremt hdga oljepriser. En annan faktor som paverkar matpriserna ar hur den
allménna prisutvecklingen ar, det vill sédga inflationstakten. Om inflationstakten okar
kan den driva pa prisutvecklingen for mat liksom for andra konsumtionsvaror.
Arsmedeltalen for konsumentprisindex visade att inflationstakten var ligre for 2009 in
for 2008 (- 0,3 procent jamfort med + 3,5 procent). En av anledningarna till att
inflationstakten 6kade 2008 var just de 6kade matpriserna. Enligt SCB &r ocksa dkande
livsmedelspriser en av anledningarna till att inflationstakten i Sverige &r hogre &n i EU,
dir priserna pa livsmedel istillet sjunker.'

Den svenska marknaden for livsmedel ar starkt integrerad med de internationella
marknaderna och de priser som rader dér paverkar de svenska priserna. Exempelvis
paverkades Sverige liksom Ovriga delar av virlden av de kraftiga prisdkningarna pa
jordbruksvaror under 2007/2008. Den svenska kronans vixelkurs har ocksa inverkan pa
priserna som svenskarna far betala for maten. En svag viaxelkurs kan driva pé
inflationen i landet, dels genom 6kad efterfragan pa svenska produkter (bade fran
svenska och utlindska konsumenter) och dels genom de d6kade importpriserna. Vi har
konstaterat att vaxelkursen har betydelse for de inhemska priserna, och detta borde vara
mer patagligt ju mer internationell handel det sker av en viss vara. For en vara dir den
storsta delen av den inhemska produktionen konsumeras pd hemmamarknaden, och dar
den kan matta den storsta delen av den inhemska efterfragan (exempelvis
konsumtionsmjolk), bor importpriserna spela en mindre roll jamfort med en vara dér
storre delen av konsumtionen dr importerad, som frukt. Fisk r ett annat exempel, och
dér ar handeln i bada riktningarna, det vill siga bade import och export, betydande. Vi
har inte analyserat effekter for andra varuomraden utdver livsmedel, men tror att
livsmedel kan skilja sig frdn dessa genom att konsumenterna &r relativt okansliga for
prisfordndringar pé livsmedel generellt (iven om stora variationer forekommer ju ldngre
ner i detaljgrad vi kommer). Vixelkursen borjade att forsvagas redan i mitten av 2008,
och enlli4gt Riksbanken har detta framst att géra med den internationella finansiella
krisen.

Lagkonjunkturen torde ha spelat in ndr matpriserna har 6kat under de tva senaste &ren.
Under 2008 torde ocksa oljeprisernas utveckling spelat roll, liksom den 6kade
inflationstakten (som matpriserna i sin tur hjélpte till att driva upp), och under 2009 var
det bland annat den forsvagade vixelkursen som torde ha bidragit till matprisernas
fortsatta uppgéng.

'2 Killa: Handelns utvecklingsrad (2010)
' Killa: SCB (2010b)
' Killa: Riksbanken (2010a)
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3.1.2 Ravarumarknaden

Révarukostnaden for ett livsmedel 4r en del av alla kostnader som paverkar det slutliga
priset till konsumenten. Alltsedan de kraftiga prisokningarna pa spannmal i slutet av
2007 har det skrivits mycket om fordndringar i rdvarupriserna och effekter pa
matpriserna i butik. Ménga nationella och internationella myndigheter och
organisationer med koppling till priserna pa jordbruksvaror har vid flera tillfdllen tagit
upp och skrivit om orsakerna till prisdkningarna pa jordbruksprodukter, och detta &mne
har varit flitigt forekommande 1 media. Det finns en rad forklaringar till de kraftiga
prishdjningarna pa jordbruksvaror 2007/2008, vilka i storre eller mindre utstrackning
haft effekt pa respektive varuomrade. Om detta kan man ldsa mer t.ex. pd EU-
kommissionens eller OECD:s webbplatser.

Matpriserna i svenska butiker foljde med i de kraftiga prisokningarna pa
jordbruksprodukter pa virldsmarknaderna i slutet av 2007 och boérjan av 2008. Nér
sedan virldsmarknadspriserna foll tillbaka skedde en viss nedgéng dven for priserna i
butik. Priserna pa ravaror pa véirldsmarknaden och butikspriserna pa maten
samvarierade dock inte fullstidndigt, vilket dr helt naturligt med tanke pé att det som
ndmnts finns flera faktorer 4n ravarupriset som paverkar butikspriset. EU-
kommissionen har dessutom i vissa studier konstaterat att det rader en asymmetri i
prisbildningen mellan ravaror och butikspriser som det &r svart att motivera. Dessa
fragor och fragor om konkurrens och styrkeférhallanden i hela livsmedelskedjan har
varit foremal for diskussioner i sirskilda expertgrupper inom EU (se avsnitt 3.1.3
nedan). Jordbruksverket har i en studie betrdffande mjolk konstaterat en liknande
asymmetri mellan révaruprisets och butiksprisets utveckling'’. EU-kommissionen har i
utredningar under hosten 2009 visat att sa ar fallet for flera jordbruksprodukter.

Man brukar ocksé tala om att EU:s jordbrukspolitik paverkar priserna i butik. Det &r
framst de sa kallade prisstoden man da avser. Exempel pa prisstdd dr exportbidrag och
intervention. Intervention innebir forenklat att lantbrukaren kan sélja sin jordbruksvara
till ett statligt interventionslager, till ett garanterat pris. Ddrmed far han ut ett visst pris
dven om det inte gar att silja varan pa marknaden till det priset. P4 s vis bidrar man till
att hélla priserna uppe, eftersom utbudet minskar, vilket far effekt for konsumenterna i
form av hogre priser. EU:s jordbrukspolitik har genomgatt en rad reformer under de
senaste tvd decennierna, vilka har bidragit till att jordbruksstdden ska vara mindre
prishdjande och mer inriktade pa att garantera jordbrukarna en skilig inkomst.
Foridndringarna innebdr dessutom att prissvingningar pa viarldsmarknaden i hogre grad
kan forvintas sla igenom pa livsmedelspriserna i Sverige. Jordbrukspolitikens paverkan
pa priserna varierar dock mellan olika produkter.

Produktionsvérdet for det svenska jordbruket berdknas vara lagre 2009 jaimfort med
2008. Aven kostnaderna blev ligre. Spannmélsskorden i virlden for 2009/2010 har
enligt senare prognoser justerats upp forhallandevis mycket och berdknas numer till att
endast vara ca 1 procent lagre dn rekordskorden 2008. Priserna for spannmal har hittills
under 2009/10 varit forhéllandevis ldga beroende pé god tillgdng av spannmal i varlden.
Producentpriset pa mjolk foll kraftigt vid arsskiftet 2008/2009 men har delvis
aterhdamtat sig under andra halvaret 2009. Mjolkpriserna steg pa virldsmarknaden under
hosten 2009, till 61jd av okad efterfragan och och minskad mjolkproduktion i vissa

' Killa: Jordbruksverket (2009d)
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delar. Producentpriset pa notkott har varit stabilt under aret, men pa en lagre niva an for
2008. Motsvarande pris pa griskott visade ett motsatt monster med ett hdgre pris 2009
dn 2008."

3.1.3 Konkurrenssituationen i livsmedelskedjan

Konkurrensen i livsmedelskedjan paverkar ocksa livsmedelspriserna som
konsumenterna fér betala i butik. EU-kommissionen har inlett ett arbete dar man bland
annat ska se over konkurrensen och undersoka prissattningen i olika led i
livsmedelskedjan. I Konkurrensverkets rapport (2009b) framgar fordelningen av
marknadsandelar mellan aktorerna i detaljhandeln. Den visar att de fyra storsta inom
dagligvaruhandeln (Ica, KF, Axfood-sfaren och Bergendahls-sfaren) stod for narmare
85 procent av marknaden 2007, Netto stod for 1,3 procent, Lidl for 2,2 procent och
vriga for 11,6 procent'’. Enligt samma rapport bidrog lagpriskedjornas intride pa den
svenska marknaden till att konkurrensen skirptes (Netto etablerade sig 2002 och Lidl
2003). Aven utvecklingen av stormarknader leder till prispress.

I media har det ibland lyfts fram att forddlings- och detaljhandelsleden har utnyttjat
situationen med Okade priser pa jordbruksprodukter. I en studie som Konkurrensverket
har gjort'® studeras om kostnadsokningar i de tidigare leden i produktionskedjan for
livsmedel har resulterat i 6kade priser for de svenska slutkonsumenterna, eller om
kostnadsforandringarna absorberas i de olika leden mellan konsumenterna och
producenterna. Studien visar bland annat att konsumenterna som kollektiv ar den part i
livsmedelskedjan som relativt sett har paverkats minst av de stigande priserna pa
spannmél 2007/2008."

3.1.4 Konsumenternas efterfragan

Konsumenternas preferenser styr vad och hur mycket som siljs och detta har i sin tur en
paverkan pa priset. Konsumenterna &r egentligen en mycket heterogen grupp dar
preferenserna kan skilja ganska mycket fran person till person. Men i dessa
sammanhang brukar man tala om konsumenterna som ett kollektiv, som dé blir en
homogen grupp. Vi sdger till exempel att konsumenternas efterfragan pé livsmedel inte
ar sé kénslig for prisfordndringar, och det beror pa att mat dr en nédvandighet. Da talar
vi ocksé om livsmedel som grupp. Skillnader forekommer sedan mellan varugrupper,
bland annat beroende pa hur nddvéndig varan &r, hur stor andel den utgor av den totala
hushallskassan och hur manga alternativ det finns till varan. Ju mer ndédvéndig desto
mindre priskénslighet, ju storre andel av hushallskassan desto storre priskédnslighet, och
ju fler alternativ det finns till en viss vara, desto storre priskinslighet. Priskdnsligheten
paverkas ocksa av tiden, vilket innebér att efterfridgan pé kort sikt 4&r mindre kanslig for
prisfordndringar dn efterfrdgan pa lang sikt, eftersom det kan ta en viss tid for
konsumenterna att anpassa sig till nya prisforhallanden.”® Detta kan till exempel

'® Killa: Jordbruksverket (2010)

"7 Kalla: Konkurrensverket (2009b)

' Killa: Konkurrensverket (2009b) Bilaga *Utvecklingen av relativpriserna i livsmedelssektorn 2005-
2008”

" De livsmedelsgrupper som omfattades av studien var brod och spannmélsprodukter, kétt samt mjolk,
ost och dgg.

Y Mer om detta gr att lisa i Jordbruksverket (2009b)
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innebdra att lagkonjunkturen ger effekter under flera ar och det &r dirmed intressant att
bevaka konsumtionsutvecklingen for de ndrmaste aren.

Konsumenterna kan paverka utvecklingen ganska mycket genom sina konsumtionsval
pa detaljniva. Exempelvis leder en 6kad efterfragan pa ekologiskt, narproducerat och
rattvisemarkt till att utbudet pa sddana varor okar i butikerna. Pa olika sétt framgar att
priset dr en viktig faktor for konsumenterna nér det giller val av mat. I Coop-rapporten
2008%! till exempel, svarar 55 procent att priset spelar storst roll vid val av vara. Priset
var det nast viktigaste kriteriet av atta, viktigast var varans kvalitet som 61 procent hade
kryssat for. Nar matpriserna steg som mest under 2008 talades det i media om dndrade
konsumtionsvanor framforallt géllande kott, dessutom en generell Gvergang till
lagprisalternativ. Enligt Nielsen (2009) finns vissa generella kinntecken for
kopbeteendet i kristider:

* En allmint hogre prismedvetenhet

* Fler besoker en butik for att bara kopa kampanjprodukten
* Kampanjer fér storre utslag

* Hogre benigenhet att prova andra/nya varor

* Reducerar inkdp och koper endast det viktigaste.

* Provar nya butiker i storre utstrackning.

Enligt SCB:s forsdljningsstatistik 6kade andelen EMV i dagligvaruhandelns forséljning
av livsmedel och alkoholfria drycker mellan 2007 och 2008, fran 13 procent till

14 procent. De varugrupper for vilka andelen EMV o6kade var kott (fran 17 procent till
19 procent), fisk (frén 22 procent till 23 procent), mjolk, ost och dgg (fran 6 procent till
7 procent), samt oljor och fetter (fran 7 procent till 8 procent)**. En effekt 2008 kan vara
att konsumenterna till viss del gétt 6ver till EMV nir priserna steg som mest. Dessutom
har Konkurrensverket konstaterat att 1gpriskedjornas intrdde pa den svenska
marknaden kring 2002-2003 hade en dimpande effekt pa livsmedelspriserna under de
aren och efterfljande 4r*>. Om konsumenterna inte hade haft preferens for
lagprisalternativen hade de foretag som specialiserat sig pa detta fatt 1imna marknaden
och slutat bidra till prispress. P4 s& vis kan man sédga att konsumenternas val paverkar
priserna. Ovan nimda studier om hur konsumenterna agerar i kristider visar ocksa att
det finns utrymme for EMV.

Samtidigt 4r inte priset den enda variabeln som bestimmer konsumenternas
kopbeteenden. De senaste aren har praglats av trender kopplade till kvalitet, ekologisk
mat, hélsa, miljo, klimat och olika typer av mérkning. Vi kan séledes konstatera att
priset snarare ar en del av ett koncept som konsumenterna efterfragar,
konsumentorganisationera brukar ndmna att konsumenterna utgar frén en varas
prisvardhet, det vill séga att de fir en viss kvalitet till ett visst pris. Inte minst visar
resultatet i Coop-rapporten att priset inte dr den enskilt viktigaste faktorn vid val av
vara, det &r istdllet varans kvalitet. Men de tva ligger i topp, och prisvéirdhet handlar om
en kombination av kvalitet och pris.

*! Baseras p4 en medlemsenkit och omfattade totalt 26 000 KF-medlemmar.
22 Killa: SCB (2009)
¥ Killa: Konkurrensverket (2009a)
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3.2 Sammanfattande kommentarer

Vi har tittat pa ett antal faktorer inom olika omradden som 1 storre eller mindre
utstrackning paverkar matpriserna i butik. Férutom rent foretagsekonomiska faktorer
kan det gilla faktorer inom ekonomin i stort, pa radvarumarknaden for
jordbruksprodukter, konkurrenssituationen och utbud inom livsmedelskedjan och
konsumenternas efterfragan. Vi har inte nagon statistik 6ver fordelningen av
marknadsandelar mellan dagligvarukedjorna efter 2007 och kan ddrmed inte analysera
hur konkurrensen 1 livsmedelskedjan paverkat prisutvecklingen under de senaste aren.
Néigra faktorer som har en prisdimpande effekt ar utvecklingen av marknadsandelar for
EMV, forekomsten av lagpriskedjor, importen frin lagprislander samt forflyttning av
forsédljning fran smabutiker till stormarknader.

Vi sammanfattar de tva senaste dren nedan. Hur paverkas sedan konsumenterna av
prisutvecklingen som har skett? Det tittar vi pa i nésta avsnitt.

2008
* Hoga priser pa jordbruksvaror — priserna 6kar ocksa 1 butik.
* Léagkonjunkturen startar 1 virlden — ekonomierna stramas at och konsumenterna
blir mer prismedvetna. Efterfragan pa lagprisalternativ okar.
* Inflationstakten stiger i Sverige- matpriserna dkar &nnu mer.
* Oljepriserna stiger 1 virlden — kostnaderna okar 1 livsmedelskedjan.
* Klimatdebatt.

* Priserna pa jordbruksvaror sjunker — borde ddmpa pristuvecklingen pa mat.

* Fortsatt lagkonjunktur — fortsatt stramt lage i ekonomin.

* Légre inflationstakt &n 2008 (arsmedel) — borde ddmpa prisutvecklingen pd mat.
* Forsvagad krona — bidrar till prisokningarna pd mat.

* Klimatdebatt.
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4 Konsekvenser av prisutvecklingen

Prisforandringar pa mat har forstas olika betydelse beroende pé vilken inkomst och
livssituation man har, och darfor blir konsekvenserna olika for olika konsumenter.
Troligt ar att prisokningar pa mat far relativt stor effekt for till exempel en
ensamstaende fordlder med flera barn och lag inkomst, dér kostnaden for mat utgor en
stor del av konsumtionen. Har nedan forsoker vi titta pd konsekvenserna i stort, for
konsumenterna som grupp.

4.1 Konsumenternas priskanslighet

Konsumenterna ir relativt okénsliga for prisfordndringar pa mat. I ekonomisk teori talar
man om konsumenternas kénslighet for prisforandringar pa en viss vara som
efterfragans egenpriselasticitet. Denna méter kédnsligheten for fordndringar i priset for
en enskild produkt, det vill sdga den procentuella forandringen i efterfragad kvantitet
vid en forédndring pa 1 procent av priset. I tabellen nedan framgér egenpriselasticiteterna
for sju produktgrupper i Sverige for 2006. Tabellen visar att kott dr det omrade dir
kénsligheten for prisfordndringar dr som storst och den &r som ligst for potatis och
potatisprodukter. Virdet for kottgruppen overstiger 1, och da kallas det att efterfragan ar
elastisk. Detta innebér att den procentuella fordndringen av efterfragad kvantitet ar
storre 4n den procentuella fordndringen av priset. Paverkan pa konsumtionen blir alltsa
storre dn prisforandringen, vilket gor att prishdjningar far en relativt stor effekt pa
konsumerad kvantitet. Det dr ockséd den bild vi fatt efter prisdkningarna pa fraimst
notkott 1 borjan av 2008, att konsumenterna svarade ganska snabbt genom att dndra
konsumtionsmdnstren. Inom gruppen kott ser egenpriselasticiteterna lite olika ut, och
studier visar att egenpriselasticiteten for just notkott brukar vara bland de hogsta inom
gruppen. Nar priserna 6kade pa notkott varen 2008 sades konsumenterna byta fran
dyrare kdttdetaljer till mindre dyra detaljer, och fran notkott till flaskkott och
kycklingkdtt. Vi vet ocksaé att kyckling ar det kottslag som konsumenterna byter till
oftast nér priserna pa olika kottslag inom kottgruppen okar, enligt kéllor fran branschen
samt egna berdkningar®*. Potatis och potatisprodukter ir i detta avseende motsatsen till
kott, vilket innebér att kinsligheten for prisfordndringar dr som minst for denna grupp.
Att notera &r att priskénsligheten kan vara mycket storre inom en varugrupp, exempelvis
ar konsumenterna mer priskdnsliga for olika marken av ketchup én for ketchup som
produkt.”” Ddrmed spelar priset pa den enskilda varan storre roll eftersom det finns en
liknande produkt fast av ett annat mérke, som man kan vilja istdllet.

* Killa: Jordbruksverket (2009b)
¥ Killa: Penson m.fl. (2006)
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Tabell 2 Egenpriselasticiteter (i absoluta tal) for sju livsmedelsgrupper i Sverige

Produktgrupp 2006
Brod och spannmalsprodukter 0,75
Kott och koéttvaror 1,12
Fisk, skaldjur och blétdjur 0,31
Mjolk, gradde, ost och dgg 0,44
Frukt och béar 0,43
Gronsaker 0,59
Potatis och potatisprodukter 0,14

Kdlla: Jordbruksverket (2009b)

Négot som ocksa paverkar egenpriselasticiteten dr hur stor andel av hushéllens
matbudget som en sérskild varugrupp har. Kott utgdr en relativt stor andel, och det
mirks da snabbare i planboken om priserna gar upp. Basvaror som potatis och mjol
utgdr en mindre del, och det krivs da storre prisokningar for att de ska ge effekt i
planboken. Detta framgick ocksé 2008, d& det konstaterades att mjol och pasta var tva
av de matvaror som dkade mest i pris, men att det inte hade nigon storre effekt i
forsaljningen. Dock kan vi se av tabell 1 att egenpriselasticiteten for brod och
spannmalsprodukter &r relativt hog, jamfort med t.ex. frukt, som enligt manga studier
har en hogre priselasticitet dn t.ex. mjol. Men vi forklarar detta med att gruppen brod
och 6vriga spannmaélsprodukter innehéller en stor del vidareforadlade produkter, vilket
brukar vara ett tecken pé att det inte handlar om basvaror (basvaror som mjdl utgor bara
en liten del av gruppen).

4.2 Vilagger mindre andel av inkomsten pa mat an
forr

Andelen av total konsumtion som laggs pa inkdp av mat och alkoholfria drycker har
legat stabilt kring 12 procent under perioden 2000-2009, sett bade utifran 16pande och
fasta priser’’. Detta framgar av tabell 3 nedan. Om andelen anges i 16pande priser
aterspeglas prisfordndringar och om andelen anges i fasta priser aterspeglas
volymforiandringar. 2007 14g andelen i 16pande priser pa 11,7 %. 2008 och 2009
hamnade andelen pa 12 % respektive 12,3 %. Det dr svart att dra nagra slutsatser kring
andelen, eftersom skillnaderna mellan aren ar sd sma. 2009 ars siffra ar den hogsta pa
2000-talet, och mojligen kan man siga att trenden med en sjunkande andel av
hushallens totala konsumtion, sett ur ett lingre perspektiv, tycks vara bruten. 2007 lag
andelen i fasta priser pa 12,1 %, och hamnade péa 12 % respektive 12,2 % ar 2008 och
2009. Hér ér fordndringarna dannu mindre, och tyder pd att inkdpen av livsmedel sett till
volym inte har &ndrats sa mycket under de senaste aren.

26 Killa: SCB
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Tabell 3 Andelen livsmedel och alkoholfria drycker av hushallens totala utgifter, 2000-2009

Ar Lopande priser Fasta priser
2000 11,5 % 11,8 %
2001 11,9 % 12,1 %
2002 12,1 % 12,1 %
2003 12,0 % 12,1 %
2004 11,7 % 12,1 %
2005 11,5% 12,0 %
2006 11,6 % 12,2 %
2007 11,7 % 12,1 %
2008 12,0 % 12,0 %
2009 12,3 % 12,2 %

Killa: SCB Nationalrdkenskaperna

Jamfort med forr dr det stor skillnad pa hur stor del av konsumtionen som laggs pa
matinkop. Véagningstalet for livsmedel och alkoholfria drycker i konsumentprisindex
(KPT) ar ett matt pa hur stor del livsmedel utgdr av hushallens inkomster. Vagningstalen
for de olika grupperna i KPI bestdms ndmligen utifran hur stor del av konsumtionen
grupperna utgor. Siffror fran dldre KPI-serier visar att livsmedel (dock inklusive
»fortiring utanfor hemmet™’) utgjorde 33 procent av KPI 1955, nirmare 29 procent
1965 och dryga 25 procent 1975 1980 var vigningstalet 20 procent, och da ingick inte
restaurangbesok.

En anledning till den minskade andelen &r att inkomsterna ocksa har okat. Vi har inte
lagt mindre pengar pd mat, snarare tvirtom. Men den successiva 6kningen stannade av
ar 2008. Det var forsta dret under 2000-talet som forséljningsvolymerna inte Skade®”.
Har spelar sékerligen de hoga matpriserna och lagkonjunkturen en viss roll, &ven om
lagkonjunkturen sannolikt har paverkat inkdp av andra varor i storre utstrackning.
Debatten om klimatforédndringar spelar troligtvis ocksa en viss roll. Debatten har lett till
att medvetandet hos konsumenterna om bland annat hur den mat vi slénger paverkar
klimatet har 6kat. Om konsumenterna inte slinger lika mycket mat som forr kan detta
delvis forklara varfor inkopen har minskat nigot.

Figur 11 visar utvecklingen av hushéllens utgifter for de tva grupperna livsmedel och
alkoholfria drycker samt restauranger, caféer, hotell och annan 6vernattningsservice
under perioden 2000-2009 (fasta priser med 2008 som referensér). Dessutom framgér i

27 Ar 1980 dndrades basér for KPI till 1980, och en del forandringar gjordes i produktgrupperna.
Exempelvis tillkom gruppen restauranger och logi, tidigare hade t.ex. restaurangbesok legat i gruppen
livsmedel.

*¥ Kalla: SCB

¥ Killa: SCB (2009)
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figuren den totala konsumtionen. Att notera dr att gruppen restauranger, caféer, hotell
och annan 6vernattningsservice dven omfattar utgifterna for logi (Vi kallar denna grupp
for restauranger och logi i fortséttningen).

Figuren visar att utvecklingen varit positiv under flera &r pa 2000-talet, bade for
grupperna livsmedel och alkoholfria drycker, restauranger och logi samt for
konsumtionen i stort. Ar 2008 skedde som sagt ett trendbrott for livsmedel och for den
totala konsumtionen. Enligt SCB:s livsmedelsforsiljningsstatistik 2008°° var den
forsdljningsokning (i 16pande priser) som mérktes inom detaljhandeln helt beroende pé
prisokningen pé livsmedel det aret.

Variationer mellan varugrupper forekommer dock, exempelvis 6kade forséljningsvérdet
for sotsaker mellan 2007 och 2008 med 6,4 procent, vilket &r mer &n prisdkningen for
sdtsaker under samma period pa 3,5 procent’’. Detta tyder p4 att volymerna for denna
grupp okade. Konfektyr-, choklad-, och glassforséljningen (som utgjorde 89 procent av
hela varugruppen) visade 2008 pa det hogsta forsiljningsvérdet under 2000-talet. Enligt
tabell 1 ovan brdts trenden med en langsammare prisutveckling for sotsaker och glass
mellan 2007 och 2008, jamfort med den allméinna prisutvecklingen. Istéllet var
prisutvecklingen densamma som for konsumentprodukter i genomsnitt. Darmed kan vi
konstatera att det inte skett ndgon generell prissdnkning for sotsaker 2008, och det ar
ddrmed inte priset som har styrt den dkade forsdljningen. Det finns indikationer pa att
en lagkonjunktur inte nddviandigtvis dimpar konsumtionen av sotsaker. Enligt Handelns
Utredningsinstitut®® har det visat sig att godis 4r en storséljare dven i lagkonjunktur.
Produktutveckling samt att mork choklad ofta framhalls som rik pa antioxidanter och
ddarmed har fatt klangen av ett nyttigt alternativ kan ocksé ha bidragit till
konsumtionsékningen®>.

Gruppen restauranger och logi fortsétter ddremot med en 6kning dven 2008, men
minskade istdllet 2009. Da 6kade ddremot konsumtionen av livsmedel och alkoholfria
drycker ndgot, men nivan ar ungefar densamma som bade 2007 och 2008. Den totala
konsumtionen fortsatte nedat dven 2009.

¥ Killa: SCB (2009)
I Killa: SCB (2009)
2 Killa: www.hui.se
33 Killa: Louise Ungerth, Konsumentforeningen Stockholm
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Figur 12 Hushallens utgifter for livsmedel och alkoholfria drycker, restauranger och logi samt total
konsumtion, fasta priser, referensar 2008, mkr, 2000-2009
Kdlla: SCB

Varfor 6kade utgifterna for restauranger och logi 2008 och minskade 2009? Hur
paverkas utedtandet av 0kade matpriser och av lagkonjunktur? Vi far dterkomma till den
frdgan i en kommande rapport.

4.3 Kan man paverka konsumtionen med skatten?

De val vi gor nér vi dter paverkar vér hilsa. Vi vet att konsumtionen av fett och socker
ar for hog 1 Sverige och att vi borde dta mer frukt och gronsaker. Om vi skulle éta
mindre fett och socker och mer frukt och gronsaker sé vet vi att det har en positiv
paverkan pé folkhélsan. Jordbruksverket publicerar arligen statistik 6ver den svenska
konsumtionen av livsmedel. Utifran statistiken kan vi dra vissa slutsatser om
svenskarnas matvanor, om dn med viss efterslapning. Av statistiken framgér det till
exempel att det skett relativt smé fordndringar av konsumtionen av bakverk och
konfektyrvaror fram till och med &r 2007**. Detta giller framfor allt konsumtionen av
produkter som kex, ran och torra smakakor, mjukt matbrod, knackebrdd och flatbrod.
De stora prisfordndringarna for smor och skummjolkspulver under &r 2007 verkar inte
ha haft namnvirda effekter pa konsumtionen.

En viss trend kan dock ses under de senaste aren for de produkter som innehéller storre
méingder fett och socker, det vill sdga bakelser, tartor, bullar, vetelingder samt choklad
och konfektyrvaror. Konsumtionsutvecklingen av dessa produkter visar en viss
minskning de senaste aren, &ven om konsumtionen av choklad och konfektyrvaror
verkar ha stabiliserats pd en niva kring 15,2 kg/person och konsumtionen av bullar,

** Kailla: Jordbruksverket (2009¢)
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vetelingder med mera 6kat 2007. Den nedatgéende trenden kan i sin tur ha positiva
effekter pa folkhilsan och kan vara en effekt av den debatt som pagétt under senare ar
avseende kost och fetma. Samtidigt har vi konstaterat ovan att forséljningen av sotsaker
okade 2008, mojligtvis till foljd av lagkonjunkturen. Detta far vi mojlighet att
aterkomma till ndr konsumtionsstatistiken for 2008 publiceras.

Att priskénsligheten ar relativt 14g for livsmedel generellt betyder att det manga génger
kan vara svart att f4 konsumenterna att kopa mer eller mindre av en viss produkt genom
att styra prisnivan. Det dr ocksa svért att hdrleda en konsumtionsutveckling till en
prisfordndring, eftersom det finns sa manga andra faktorer som paverkar konsumtionen.
Det ar till exempel inte sikert att en skatt pa socker skulle fa folk att 4ta mindre godis.
Vi far komma ihag att kostnaden for rdvaran socker dr en mycket liten del av slutpriset
pa godis. Alltsa méste skatten pa socker sittas mycket hogt for att den ska fa verkan.
Motsvarande resonemang ér ocksa tillampligt for fett.

4.4 Sammanfattande kommentarer

Nir det giller mat 4r konsumenterna inte sa kinsliga for prisfordndringar, men nir det
giller enskilda produkter eller mérken kan priskénsligheten vara mycket hog. En
anledning till den relativa okédnsligheten dr att mat dr en nédvéandighet.

Vi kan konstatera att hushallen 14gger en mindre andel av konsumtionen pa mat i butik
an forr, och att andelen for restauranger och logi har 6kat. Vi kan inte se nagra stora
variationer i andelen for livsmedel under 2000-talet, mdjligen att trenden med en mindre
och mindre andel 4r bruten. Forsiljningen av livsmedel i daglivaruhandeln minskade
forvisso 2008 sett till volym, vilket var forsta gdngen under 2000-talet. Men,
lagkonjunkturen tycks ha paverkat andra varuomraden 4n livsmedel 1 storre
utstrickning. Dessutom kan den avstannade utvecklingen i forsdljningen av livsmedel
ocksé vara en effekt av den pagdende klimatdebatten och att det framkommit att vi
slanger s& mycket mat.

Vi har ocksé, bland annat mot bakgrund av den relativt 1aga priskénsligheten for
livsmedel, konstaterat att det dr svart att uppné effekt i konsumtionen av socker genom
att infora en sé kallad sockerskatt. Det finns ocksa andra faktorer 4n priset som paverkar
konsumtionen. Samma resonemang géller for en eventuell fettskatt.
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5 Fragor for fortsatt analys

* Varfor dkade utgifterna for restauranger och logi 2008 och minskade 2009? Hur
paverkas utedtandet av 6kade matpriser och av lagkonjunktur?

* Varfor 6kar priserna pa frukt i snitt mer &n for andra livsmedelsgrupper?

* Varf0r stiger priserna pa vissa livsmedel i Sverige, medan de sjunker i EMU?
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Figur 12a och 12b Utvecklingen av KPI (konsumentprisindex) totalt och for livsmedelsgrupperna,
1980-2009 (1980=100)
Kdlla: SCB

Tabell 3 Fordndring av prisutvecklingen mellan 2008 och 2009. fordelat per omrade i KPI

Procentuell forandring 2008-2009

11 restauranger och logi 3,0 %
01 livsmedel och alkoholfria drycker 29%
02 alkoholhaltiga drycker och tobak 2,8%
12 diverse varor och tjanster 23 %
05 inventarier och hushallsvaror 1,7 %
03 klader och skor 1.5 %
06 halso- och sjukvard 0,8 %
07 transport 0,6 %
09 rekreation och kultur 0,5 %
Totalt KPI -0,3%
08 post och telekommunikationer -3,1%
04 boende -4,6 %
Killa: SCB
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Tabell 4 Utvecklingen av KPI for utvalda produkter i studien, 2005-2009 (2005=100), samt
procentuell forindring mellan 2008 och 2009 respektive 2005 och 2009

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 [2008/2009 |2005/2009
Vetebrod 100| 100,71| 103,67| 111,92| 11426 2,1% 14,3%
Wienerbrod 100 101,34 105,12 112,98 11581 2,5% 15,8%
Smakakor 100 99,84] 98,13] 102,25 102,34] 0,1% 2,3%
Hart brod 100 96,13 100,02| 110,19] 110,03] -0,1% 10,0%
Ris 100 100,88 103,92| 114,56| 122,25 6,7% 22,3%
Pasta 1000 99,72| 101,4] 124,03| 128,26] 3,4% 28,3%
Spannmaélsbaserade matritter 100 95,9 96,53] 102,98 104,37 1,3% 4,4%
Kex och skorpor 100] 98,63] 99,94| 106,36 108,41| 1,9% 8,4%
Villingpulver och mixer 100] 97,29 100,74 104,04 102,5 -1,5% 2,5%
Flingor och snacks 100 9843 99.42| 103,33] 104,82 1,4% 4,8%
Mjol 100 99,2| 110,22| 134,53| 130,06 -3,3% 30,1%
Gryn 100 99,46/ 103,83 112,59] 113,95 1,2% 14,0%
Grovt brod 100 100,55 105,64| 113,26] 115,13] 1,7% 15,1%
Franska 100 100,75 107,5| 124,67| 129,27 3,7% 29,3%
Bakverk 100] 98,77 100,79] 109,07 111,53] 2.3% 11,5%
Potatismjol 100 99,47 101,09] 98,44 98,59 0,2% -1,4%
Sill/stromming 100 107,32 113,93] 127,9] 139,72| 9,2% 39,7%
Torskfilé 100 112,75 129,79] 147,8] 128,65 -13,0% 28,7%
Djupfryst fisk 100] 101,51] 104,42| 108,85 115,9] 6,5% 15,9%
Djupfrysta skaldjur 100] 99,91| 100,17 1029 115,67 12,4% 15,7%
Sillkonserver 100 97,78 97,39| 100,87 107,89 7,0% 7,9%
Kaviar 1000 99,24 97,29] 97,35 99,26] 2,0% -0,7%
Rodspatta, filéad 100| 107,46 112,49| 118,97| 111,6] -6,2% 11,6%
Gravad/rokt laxfisk 100| 107,34| 118,49| 120,51| 122,38 1,6% 22.4%
Fisk och skaldjursprod 100 99,37 102,52| 107,31] 111,31] 3,7% 11,3%
Farsk lax 100] 124,73 120,31| 130,9| 133,63| 2,1% 33,6%
Péron 100| 113,76 111,28 141,36| 151,43 7,1% 51,4%
Applen 100] 111,47 120,18 137,16 1304| -4,9% 30,4%
Apelsiner 100 108,27 120,14| 131,24| 130,82 -0,3% 30,8%
Bananer 100 98| 95,24 98,87 110,28 11,5% 10,3%
Vindruvor 100 97,98 107,66| 116,25 122,6] 5,5% 22,6%
Avocado 100] 99,59 96,83| 107,14 1124 4,9% 12,4%
Kiwi 100] 128,65 136,89 144,11 140,6] -2,4% 40,6%
Djupfr bér och frukter 100 98| 106,27| 124,04| 151,44 22,1% 51,4%
Notter och torkad frukt 100 108,76 107,43| 111,96| 121,28 8,3% 21,3%
Frukt- och barprodukter 100] 100,07 101,89 106,18 121,61 14,5% 21,6%
Smacitrus 100] 106,21 101,76 116,43] 132,65 13,9% 32,7%
Citroner 100 88,1| 105,93 155,83| 117,69 -24,5% 17,7%
Honungsmelon 100] 108,81 116,27| 121,09] 136,96 13,1% 37,0%
Potatis, paketerad 100 108,01| 124,84| 137,42 135,28 -1,6% 35,3%
Mordétter, tvittade 100 100,63 101,95 109,2| 108,22 -0,9% 8,2%
Vitkal 100 131,83 135,25| 170,12| 135,43| -20,4% 35,4%
Gul 16k 100| 105,94 142,1| 113,62| 108,64 -4,4% 8,6%
Tomater 100] 95,55 96,02| 96,11 99,39 3,4% -0,6%
Gurka 100 108,1] 103,03] 107,56] 127,63| 18,7% 27,6%
Sallad 100 101,99 101,9] 107,48 102,12 -5,0% 2,1%
Gronsakskonserver 100 97,17 101,34| 109,01| 117,89 8,1% 17,9%
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Potatisprodukter 100 98,2 99,53| 102,53] 104,68 2,1% 4,7%
Salladskal 100 111,77 112,16] 115,02| 110,05 -4,3% 10,1%
Djupfrysta gronsaker 100 97,6| 100,4| 104,69 109,16 4,3% 9,2%
Arter och bonor 100] 95,65 94,32| 103,3] 111,85 8,3% 11,9%
Blomkal 100] 109,71 112,12| 112,39| 129,84| 15,5% 29,8%
Purjolok 100| 121,47 92,44 101,93| 116,51 14,3% 16,5%
Férska champinjoner 100] 100,63] 99,69 106,02| 105,83 -0,2% 5,8%
Moroétter, otvittade 100 105,43] 113,54] 116,32] 107,29] -7,8% 7,3%
Potatis, 10s vikt 100 108,83 125,8| 143,84| 130,44 -9,3% 30,4%
paprika 100] 95,62 108,17| 106,04] 9529 -10,1% -4,7%
Potatis, kravmarkt 100 105,79 109,55| 126,29| 135,51 7,3% 35,5%
Morotter, kravmérkta 100 109,69 110,87 124,64 130,75 4,9% 30,8%
Sylt och marmelad 100] 98,62 99,85 112,71| 117,01| 3,8% 17,0%
Strosocker 100] 100,22] 100,96| 101,94| 105,07 3,1% 5,1%
Glass 1000 98,75 99,82| 105,92| 108,03] 2,0% 8,0%
Choklad 100] 98,53] 99,16] 101,55 107,02| 5,4% 7,0%
Konfektyr 100] 99,19] 102,36] 104,57 108,15 3,4% 8,2%
Honung 100] 96,55 96,3| 97,97 109,43] 11,7% 9,4%
Sirap 100 98,44 97,85 97,13] 100,02| 3,0% 0,0%
Salt 100 97,69 102,56] 106,21| 109,59 3.,2% 9,6%
Kryddor och séser 100] 98,26 99,12| 102,03| 108,47 6,3% 8,5%
Jést, soppor, barnmat mm 100] 99,25 100,08 104,64 107,56 2,8% 7,6%
Margarin 100] 100,38 102,03] 112,37| 113,41 0,9% 13,4%
Smor 100 98,95 97,21| 103,74| 104,38] 0,6% 4,4%
M;jolk 100| 100,28 101,14| 109,17 110,61 1,3% 10,6%
Gradde 1000 99,79 100,17| 104,87 105,99 1,1% 6,0%
Ost 100] 99,33] 101,39] 114,84] 11591 0,9% 15,9%
Agg 100| 102,14| 104,66| 116,85 120,87| 3,4% 20,9%
INGtkott 100 105,58 107,96| 124,47 126,01 1,2% 26,0%
Flask 100] 103,37 104,95] 111,95 116,31] 3,9% 16,3%
Fjaderfa 100] 9945 98,49 108,36/ 109,37 0,9% 9,4%
Annat kott 100 99,2 101,6/ 100,2] 107,1] 6,9% 7,1%
S:a kott 100 103,33 104,75| 115,56] 118,04 2,1% 18,0%
Charkuterivaror och kottkonserver 100 100,23| 101,22| 105,54 109,24 3,5% 9,2%
S:a kott, chark & konserver 100] 101,54| 102,57| 109,55 112,8] 3,0% 12,8%

Killa: SCB

35



Publikationer inom samma omrade

36

Livsmedelskonsumtionen 1960-2006, statistikrapport 2009:2

Konsumtionsfordndringar vid dndrade matpriser och inkomster -
Elasticitetsberdkningar for perioden 1960-2006, rapport 2009:8

Tio ar i EU — effekter for konsumenterna, rapport 2006:6






Rapporten kan bestallas fran
Jordbruksverket « 551 82 Jonkdping * Tfn 036-15 50 00 (vx) « Fax 036 34 04 14

E-post: jordbruksverket@jordbruksverket.se
www.jordbruksverket.se

ISSN 1102-3007 + ISRN SJV-R-10/20 -SE



