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* Konsumenter koper nérproducerade livsmedel av olika anledningar;
narhet, smaskalighet, klimathénsyn, kvalitet, smak, tydlig avsdndare med
mera.

* Det finns ingen enhetlig definition av narproducerat. Det innebar att
begreppet ibland kan anvandas vilseledande av producenter och handel.

* Det ar inte sjalvklart att nérproducerade livsmedel gynnar kollektiva
nyttigheter mer &n livsmedel producerade pa mer avidgsna platser eller
producerade pa annat vis.
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Denna rapport ar en del av Jordbruksverkets projekt om ekologiskt,
ekonomiskt och socialt hallbar konsumtion av jordbruksvaror. Syftet med
projektet &r att sprida information om de effekter som konsumtion av
jordbruksvaror har pa miljo, klimat och samhalle och darigenom underlatta
for konsumenten att géra medvetna val.

Projektet om ekologiskt, ekonomiskt och socialt hallbar konsumtion av
jordbruksvaror vilar pa regeringens Overgripande mal om en hallbar
utveckling. Detta mal omfattar ocksa jordbrukssektorn dar politikens
ledord &r bruka utan att forbruka.

Regeringens vision om ett hallbart samhélle anger att politikens mal &r att
framja:

’solidaritet och réattvisa i alla lander, mellan l&nder och
mellan generationer. Utgangspunkten &r att vi manniskor
inte far leva idag pa ett sitt som forstor vara barns eller
framtida generationers mojligheter att leva ett gott liv”.

(Ur Regeringens skrivelse 2005/06:126, sid 7)

Forfattare
Anna Wretling Clarin



Sammanfattning

Vad far du som konsument nar du koper ett narproducerat livsmedel? Det &r en fraga
som inte ar enkel att svara pa. Betydelsen av narproducerat skiljer sig namligen fran
producent till producent, bland konsumenter och inte minst mellan olika aktorer sdsom
livsmedelskedjor, organisationer och foretag. Det ar ett begrepp som saknar en tydlig
definition och man kan utan vidare séga att det rader en viss begreppsforvirring.

Det finns flera anledningar till varfor konsumenter kdper narproducerade livsmedel.
Vissa kdper narproducerat darfor att livsmedlet har producerats i narheten dar de bor,
livsmedlet har en tydlig avsandare eller darfor att det ar smaskaligt producerat. Andra
konsumenter kdper narproducerat darfor att de anser att livsmedlet har producerats
miljo- och klimatvanligt, att det smakar battre eller haller en hogre kvalitet 4n andra
livsmedel. Konsumenter koper narproducerat utifran egna varderingar och det ar pa sa
sétt upp till varje konsument att avgora vad ett narproducerat livsmedel ar.

Eftersom det inte finns nagon gemensam definition eller bestimmelser om hur ett
narproducerat livsmedel bor vara producerat eller vilka krav det bor uppfylla sa behéver
livsmedlet inte heller inkludera de varderingar konsumenter l&agger i begreppet. Med
andra ord &r det inte sakert att konsumenten far vad man tror man betalar for. Det finns
inget som garanterar att ett narproducerat livsmedel &r miljo- och klimatsmart, gynnar
konsumenternas nara hembygd, ar smaskaligt producerat eller haller battre kvalitet &n
livsmedel producerade pa annat vis. Narproducerat ar ett diffust begrepp och andra
markningar kan vara ett sétt att undanrdja denna otydlighet.

Att begreppet narproducerat anvands av olika producenter pa olika satt utan nagon
gemensam definition kan latt medfdra att begreppet blir vilseledande. Det &r sakert
frestande for producenter och handel att anvanda begreppet darfor att de vet att denna
typ av mat efterfragas och for att locka till sig kunder. Detta medfor i slutdndan att det
blir upp till konsumenterna att géra bedomningen om det &r nérproducerat eller inte for
varje livsmedel de koper, utifran de varden som den enskilde konsumenten sjalv lagger i
begreppet.

De olika politiska satsningarna och stdden inom landsbygdsprogrammet tyder pa att det
finns en politisk vilja att stodja marknaden for svensk mat. Att stodja det smaskaliga,
narproducerade, det lokala och regionala anses vara ett satt att varna vart jordbruk i en
allt mer konkurrensutsatt sektor och darigenom ocksa fa ett antal kollektiva nyttigheter.
Sambanden mellan nérproducerade livsmedel och kollektiva nyttigheter &r dock inte
sjalvklara och flera malsattningar kan kollidera. Det ar inte sjalvklart att narproducerade
livsmedel gynnar kollektiva nyttigheter sdsom minskade véxthusgasutslapp och okad
sysselsattning pa landsbygden.

Om narproducerat &r en trend som ar har for att stanna vet vi inte, men det har fatt ett
okat intresse fran en del konsumenter. Trots att trender bruka avlésa varandra sa finns
det plats for flera trender samtidigt i vart samhalle, den ena trenden behdver inte
utesluta den andra. Darfor kan narproducerade livsmedel, ekologiskt respektive
smaskaligt producerad mat vara olika trender som lockar till sig olika typer av
konsumenter.
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1 Inledning

Den senaste tidens klimatdebatt har givit nytt bransle till diskussionen om hur vi ater
ratt. Som konsumenter har vi ocksa blivit mer medvetna om vad vi ater. Intresset for
lokal och regional mat dkar bland konsumenter savél i Sverige som i manga andra
lander samtidigt som producenter och handel ser nya marknadsmaojligheter i denna
trend. Konsumenter vill veta hur maten har producerats och av vem. Runt om i landet
véxer sma mejerier, slakterier och gardsbutiker fram, prenumerationslador fran lokala
producenter blir allt vanligare i hushallen och marknadsplatserna dar producent och
konsument mots blir fler och fler. Intresset for narproducerade livsmedel syns ocksa i
livsmedelsbutikerna. Det finns undersdkningar som visar att konsumenter tycker det ar
allt viktigare att kopa mat som har producerats energisnalt, smaskaligt och med minsta
mdjliga klimat- och miljépaverkan. Maten ska ocksa vara héalsosam, svensk, narodlad
och dessutom garna gynna hembygden och pa sa satt halla landsbygden levande.
Djuromsorgen och djurhélsan ska vara god och livsmedelssakerheten hdg.
Konsumenternas forvantningar ar halsosam, god och farsk mat pa tallriken.

Det saknas en tydlig definition av begreppet nérproducerat trots att begreppet anvénds
dagligdags. For en del konsumenter innebér det dock sadana livsmedel som odlas i
nérheten dar man bor. Férutom den geografiska produktionsplatsen finns det andra
faktorer som ar viktiga for konsumenten och dessa varderingar skiljer sig fran
konsument till konsument. Samtidigt som det finns en osékerhet bland konsumenter om
vad egentligen begreppet narproducerat innebér sa anvands det flitigt av olika aktorer i
diverse sammanhang, saval av myndigheter, foretag, organisationer, handeln samt i
media.

Syftet med den hér rapporten &r att diskutera kring hur olika aktorer definierar och
anvander begreppet narproducerat och att stélla begreppet i relation till andra uttryck
sasom lokal och regional mat, smaskaligt och ursprungsmarkt. Dessutom ska rapporten
resonera kring vérdet av narproducerade livsmedel for konsument och samhélle. Syftet
med den har rapporten &r att reda i begreppet narproducerat, inte att fokusera pa olika
konsumtionstrender. Malet &r att ge en bild av vad konsumenter kan forvanta sig nar de
koper narproducerade livsmedel.



2 Narproducerade livsmedel

En grupp konsumenter soker alternativ till mat som har rest 6ver hela jordklotet,
besprutats infor transporten samt mat som lagrats i manader. Narproducerat anses vara
ett sadant alternativ och intresset for denna typ av mat okar.

2.1  Vilka aktorer anvander begreppet?

Regeringen tog under 2007 en livsmedelsstrategi® for hela Sverige med syfte att starka
livsmedelsbranschens konkurrenskraft sa att livsmedelsindustrin i Sverige ska kunna
konkurrera pa likvardiga villkor med 6vriga Europa. Regeringens strategi for att starka
sektorn omfattar alla inom livsmedelssektorn, fran det lilla till det stora foretaget. En
satsning inom strategin ar inriktad pa innovation samt kompetensokning inom
livsmedelssektorn och pa mat med mervérde (till exempel ekologiskt, narproducerat
eller smaskaligt producerat). Bade regering och riksdag kom tidigt fram till slutsatsen
att det finns ett intresse for smaskalig lokal och regional livsmedelsproduktion bade
bland konsumenter och inom livsmedelsbranschen.?

| en statlig utredning fran 2005°, Bilen, biffen och bostaden, foreslas en rad atgérder for
hur en ekologiskt, socialt och ekonomiskt hallbar konsumtion ska uppnas. En av de
atgarder som foreslas ar att 6ka andelen ekologisk och narproducerad mat i bade den
privata och offentliga sektorn.

LRF (Lantbrukarnas riksforbund) har tillsammans med Svenskt Sigill skapat ett projekt,
Mat och klimat?, med syftet att inspirera konsumenter och lantbrukare att géra smarta
klimatval. Enligt projektet &r ett generellt smart klimatval att dta narproducerat. LRF
menar att intresset for lokal mat fran det svenska lantbruket aldrig har varit storre och
undersokningar visar att storre mojligheter att kunna handla svenskt och narproducerat
skulle ge néjdare konsumenter.®

Samtidigt som konsumenternas efterfragan pa narproducerade livsmedel 6kar sa ser fler
producenter nya marknadsmojligheter i denna trend. Milkos lansering av
landskapsmijolk ar ett exempel pa hur branschen anammat den nya trenden. Milkos
landskapsmijolk garanterar att mjélkravaran kommer fran det landskapet som
forpackningen anger, till exempel fran Dalarna eller Varmland. Dessutom far
konsumenterna déarigenom information ifr&n vilka gardar mjolken kommer.® Sju Gardar

! Regeringskansliet, En livsmedelsstrategi fér hela Sverige

? Riksdagens miljo- och jordbruksutskott, Uppféljning av statens insatser fér sméskalig
livsmedelsproduktion

% Stefan Edman, Bilen, biffen och bostaden: Hallbara laster- smartare konsumtion
4 Mat och klimat

% Riksdagens miljo- och jordbruksutskott, Uppféljning av statens insatser fér smaskalig
livsmedelsproduktion
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i Uppland, satsar pa ekologiska och narproducerade mjélkprodukter. Mj6lkgardarna har
gatt samman och levererar mejeriprodukter till butiker i Uppland.” Hjordnaramejeriet &r
ytterligare ett exempel pa mjélkproducenter som gatt samman och levererar ekologisk
och sméskaligt producerad mjolk. Mjélken &r enligt mejeriet sparbar.? Bonnakeétt &r en
producentforening som saljer kott fran landskapsvardande och ekologiska djur i
Smaland. Varumarket Bonnakott garanterar att djuren ar lokalt uppfodda och far ga ute
och rora sig fritt under hela betessdsongen. Dessutom garanteras att allt kott som saljs
under varumarket ar identifierbart samt att kottet &r lokalt producerat och slaktat.” Det
finns fler exempel pa den har typen av verksamhet och det ar tydligt att allt fler lokala
producenter ser nya utvecklingsmajligheter i att sélja direkt till kund fran den egna
garden eller via andra kanaler. Ofta gar flera producenter samman och bildar natverk
med gemensam marknadsforing och distribution.

En undersokning som gjorts av LRF™ visar att cirka 60 procent av lantbrukarna i
undersokningen vill att mer av deras produktion ska saljas lokalt eller regionalt som
narproducerat. Undersokningen visar att intresset for att sélja narproducerade livsmedel
varierar mycket, bland annat beroende pa produktionsgren, lantbrukarens alder, gardens
storlek och geografisk plats. Intresset for narproducerat &r storst bland lantbrukarna i
norra Sverige, till exempel Jamtland, Géavleborg och Vasterbottens lan. Av
tradgardsproducenterna vill cirka 90 procent sélja mer av sina produkter till de lokala
och regionala marknaderna, 80 procent av far- och lammproducenterna, 70 procent av
fjaderfaproducenterna och cirka 60 procent av mjolkproducenterna. L&gst intresse finns
enligt undersékningen bland véxtodlings- och grisproducenter. Dessutom ar intresset for
narproducerat stérre pa mindre gardar och bland yngre lantbrukare.

Under 2009 hélls "Elmia nérproducerat”, en méassa vars syfte var att skapa en
motesplats for aktorer dar nya kontakter och nétverk kan bidra till en positiv utveckling
for den svenska landsbygden. Massans mal var att bidra till kompetensutveckling och
framsteg inom narproducerade livsmedel.**

Enligt organisationen Livsmedelssverige? satsar handeln mer p& narproducerade
livsmedel. Konsumenternas efterfragan har mojliggjort ett stérre sortiment av lokalt och
smaskaligt tillverkade livsmedel. For handeln ar detta av stort intresse ur profilsynpunkt
och ett satt att fa fler kunder. Handelskedjorna (Axfood, Bergendahls gruppen AB, ICA
och Coop) ser séledes ett mervarde med att erbjuda kunderna lokal och regional mat.*?

" Sju Gérdar

® Hjordnara

° Bonnakeétt

O RF, LRF Konsult och Swedbank, Lantbruksbarometern 2008

11 Jordbruksverket, konkurrenskraftigt livsmedelsforetagande

12 ivsmedelssverige, De lokala matproducenterna och dagligvaruhandeln

3 Livsmedelssverige, De lokala matproducenterna och dagligvaruhandeln och Ipsos-Eureka, lokal och
regional mat



Att handeln intresserar sig mer for narproducerade livsmedel &r projektet Mat fran
Regionen ett bra exempel pa. Det ar en lokal organisation inom Coop i Sverige som
driver projektet. Syftet ar att ge kunder mdéjlighet att vélja lokal, narproducerad och
regional mat och samtidigt bidra till 6kad syssels&ttning och ekonomisk utveckling i
regionen. For att fa fart pa forsaljningen och underlatta for konsumenterna att kanna
igen den narproducerade maten har projektet tagit fram en egen markning.**

Férutom att narproducerat ndmns i sammanhang som har med konsument och livsmedel
att gora sa har dven debatten tagit fart vad galler mat till vara djur. Ekologiska
Lantbrukarna uppmanar till exempel alla Sveriges lantbrukare att valja narodlat foder
till djuren istallet for importerat.”> Lantmannen Doggy AB genomforde under varen
2009 en marknadsforingskampanj for hundfoder dar ravaror med kvalitet betonades
sasom svenskt katt och svenskt narproducerat fullkornsvete. Importerat foder
framstalldes som ett osmart miljoval. Mars Sverige AB'®, som tillverkar och salufor
produkter inom konfektyr, livsmedel och djurfoder, reagerade pa reklamen med féljden
att reklamfilmen blev ett &rende hos Marknadsdomstolen. En av anledningarna var just
att foretaget Mars ansag att reklamen gav sken av att Doggyprodukterna var
narproducerade trots att tillverkningen endast sker pa ett stélle i Sverige. Darmed ansag
foretaget att fodret inte kan kallas narproducerat i hela Sverige. Marknadsdomstolens
dom i 4rendet blev att Lantméannen forbjods att anvanda denna typ av reklam.’

2.2 Hur definieras narproducerat?

Det finns ytterst fa aktorer i Sverige som definierar narproducerat och om de gor det sa
skiljer sig definitionen dem emellan. En av de aktérer som definierar nérproducerat &r
Livsmedelssverige.'® Inom organisationens projekt Miljésmart Mat definieras
narproducerat som mat dar saval produktion, foradling och distribution till konsumenter
sker inom ett visst avgransat omrade. Narproducerat kan vara smaskaligt producerad,
men det behdver inte vara sa. Organisationen anger ocksa att livsmedlet kan vara
tillverkat langt fran konsumenten, det finns saledes ingen avstandsmaéssig definition.
Den ideella foreningen Bondens egen Marknad'® har for sitt andamal definierat
narproducerade livsmedel som livsmedel som producerats inom en radie pa 250 km fran
marknaden. En av reglerna med marknadsplatsen &r att lantbrukaren ska ha odlat eller
fott upp allt som séljs pd marknaden. Aven huvudingrediensen i foradlad mat som sylt,
saft eller korv maste komma fran lantbrukarens egen gard.

Hur langt far det maximalt vara fran butik till livsmedlets ursprung for att det kan kallas
narproducerat? Den fragan stallde foretaget YouGov i en marknadsundersokning som

¥ Livsmedelssverige, De lokala matproducenterna och dagligvaruhandeln
!> Ekologiska Lantbrukarna

16 Moderbolaget Mars Inc &r ett amerikanskt bolag

" Marknadsdomstolen

18 |_ivsmedelssverige

1% Bondens Egen Marknad



genomfordes nyligen. 18 procent av de tillfragade svarade max fem mil, 30 procent
svarade tio mil och ytterligare 27 procent kunde stracka sig till 20 mil.%°

Enligt en farsk Sifoundersokning® p& uppdrag fran Livsmedelsverket anser cirka 90
procent av de tillfragade konsumenterna att det ar viktigt att veta var maten kommer
ifran, till exempel fran vilket land eller region. Vad konsumenter definierar som
narproducerat skiljer sig fran konsument till konsument beroende pa bland annat
perspektiv och bostadsort. Enligt Coops konsumentundersékning® anser de flesta
tillfragade att narproducerade livsmedel forst och framst ar livsmedel som harstammar
fran regionen dar de bor. Vad som i undersékningen avses med region framgar dock
inte. Vissa konsumenter tycker dock att nérproducerat likval kan vara livsmedel
producerade inom samma kommun eller i Sverige, se tabell 1. Man kan till exempel
saga att narodlat ar svenskt i jamforelse med mat fran Sydamerika eller sédra Europa.

Tabell 1. Vad som raknas som narproducerat avseende tillverkningsomréde enligt Coops
konsumentundersdkning (medlemspanelen), %

Min region 78 %
Min kommun 47 %
Sverige 45 %
Norden 9%
Europa 5%

Kalla: Coop-rapporten 2009

| en undersékning om ”lokal och regional mat” % framkom att den egenskap som
konsumenter framst forknippar med lokal mat, att maten ar producerad i nérheten dar de
bor, inte kom i forsta rummet néar konsumenter fritt varderar egenskaper hos livsmedel.
Att livsmedlet smakar bra, &r farskt och haller hog kvalitet ar betydligt viktigare.
Konsumenter anser dven att narproducerade livsmedel ger ett mervarde i form av
trygghet, det vill sdga att livsmedlet &r sakrare samt att det vécker associationer om en
battre livsstil.** Det 4r sdledes inte enbart den geografiska produktionsplatsen som ar
viktig for konsumenter utan &ven en méangd andra Kriterier, se avsnitt 4.

2.2.1  Ar narproducerat ett svenskt begrepp?

Narproducerat tycks vara ett begrepp som haller sig inom Sveriges granser. | de andra
landerna inom EU, som studerats i rapporten, lyfts istallet den lokala och regionala

2 yYouGove
21| jysmedelsverket

22 Coop-rapporten 2009, Uppgifterna i Coop-rapporten bygger pé resultaten fran tre webbaserade
medlemspaneler som genomférdes pd Coops webbplats under 2009

% |psos-Eureka, Lokal och regional mat

24 Jordbruksverket, Rapport 2008:16



maten “local food or regional food” fram. Definitionen av lokal mat &r dock generellt
densamma som for narproducerad mat, se avsnitt 3.1. Att maten ska vara saker, halla
hdg kvalitet och méarkas ordentligt ar daremot konsumentkrav som finns i alla lander.

| Storbritannien finns det liksom i Sverige en stor efterfragan pa lokal mat. Inom
departementet for mat, miljo och landsbygdsfragor (Defra) har man till exempel tittat
narmre pd begreppet lokal mat. Departementet har i en skrift®® konstaterat att det inte
bara finns en definition av lokal mat utan flera. Den som dock anvands i storst
utstrackning definierar lokal mat som den mat som produceras, foradlas, handlas med
och siljs inom ett geografiskt omréde pa cirka 48 km.*® FARMA (The National Farmers
Retail & Markes Association)®” ar en sammanslutning av jordbrukare i Storbritannien
som bland annat arbetar med att lyfta fram lokal mat genom att till exempel anordna
marknadsplatser dér producent och konsument méts. Organisationen har likval
definierat lokal mat utifran ett idealt avstand pa 48 km. Inom departementet haller man
nu p& att dra upp riktlinjer for maten &r 2030.% | dessa riktlinjer lyfter departementet
fram konsumenten som den viktigaste faktorn for utveckling. Det konstateras att om
producenter och handlare féljer konsumenternas vilja far vi mat som ar lokal, halsosam
och miljévanlig.

| Frankrike varnar man om traditionella regionala specialiteter och varje region har for
regionen egna lokala ravaror. | Frankrike &r traditionen med marknader dar producent
och konsument mots och dar lokal och regional mat saljs en gammal foreteelse och dar
finns sedan lange ett alternativ till livsmedel producerade pa annat vis, pa stora
livsmedelsindustrier. Trots att livsmedelsproduktionen i Frankrike &r Europas storsta
och att sektorn &r landets priméra industrisektor® sa lever den lokala och regionala
maten sida vid sida med den massproducerade maten.

I Danmark finns en stor efterfragan bland konsumenter efter danska livsmedel, liksom
svenska efterfragas i Sverige. Skillnaden &r att i Danmark kallar man det inte
nérproducerat och begreppet "lokalproduceret mad” ar inte heller ett begrepp som
anvands i storre utstrackning. Det véaxer fram nya gardsbutiker i Danmark, till exempel
inom mejeri och slakteri.*® Samtidigt som marknaden fér danska livsmedel vinner
marknadsandelar talar man mer om livsmedlets nationella identitet &n om att det &r
lokalt- eller narproducerat. Daremot finns det en stor efterfragan pa ekologiska
livsmedel och just ekologiskt anses vara ett alternativ till den massproducerade maten.
Det kan vara pa sa vis att Danmarks storlek kanske har betydelse for att narproducerad
mat inte har en lika stor innebdrd i Danmark som i Sverige.

% Defra, Local Food — a snapshot of the sector

26 30 miles &r lika med 48 svenska kilometer (30 miles x 1.609344)

%7 Certified Farmers Market (FARMA)

%8 Akta Vara

2% Ministére de L’alimentation, de Lagriculture et de la Peche, Key issues for the french agrifood sector

% Danske Gardbutikker



Slow Food*! &r en varldsomspannande rérelse dar matkultur i vid bemérkelse stér i
centrum. Rorelsen startade 1986 i Italien som ett forsok att radda de lokala
mattraditionerna och den smaskaliga produktionen fran dagens allt mer jaktade
matvanor och snabbmatsfenomen. Internationellt arbetar rérelsen for ekologisk
produktion, bevarandet av lokala och regionala matkulturer och utvecklingen av ett
jordbruk som varken utarmar jorden eller manniskorna som brukar den. Rorelsen
arbetar &ven for bevarandet av traditionella grodor, gronsaker, frukt, djurslag samt
lokala och regionala producerade ravaror tillredda enligt traditionella metoder.

%1 Slow Food



3 Lokalt, regionalt, smaskaligt och
ursprungsmarkt

Det finns ingen enhetlig definition av eller inga bestammelser om ett narproducerat
livsmedel ska vara lokal eller regional mat, smaskaligt producerat eller innehalla enbart
svenska ravaror.

3.1 Lokal och regional mat

| en undersékning om ”lokal och regional mat”** framkom att konsumenter inte gor
nagon skillnad mellan definitionen av lokal och regional mat. Bada begreppen anvands i
betydelsen mat som kan vara svensk, narproducerad, smaskalig, halsosam, miljévanlig,
djurvanlig, traditionell med mera beroende pa den enskilde konsumentens
forvantningar. Daremot skiljer vissa producenter mellan lokal och regional mat. Lokal
mat definieras av vissa producenter, som livsmedel dar ravarorna kommer ifran
naromradet och dar dven foradling och konsumtion sker. Den lokala maten kan vara
saval en standardprodukt som en mer specialiserad vara, men den ska vara framstalld av
mindre, oberoende producenter. Regional mat &r ofta en unik produkt producerad av
ravaror fran en viss trakt, men som kan saljas var som helst i vérlden. Langt ifran alla
producenter ar dock eniga om den har definitionen.

Livsmedelssveriges® definition av lokal mat 4r densamma som for narproducerad, se
avsnitt 2.2. Nar man talar om lokal och nérproducerad mat ar det ofta det geografiska
avstandet mellan producent och konsument som star i fokus. Maten ska ha producerats
nara konsumenterna. Daremot definieras regional mat som mat som kommer fran ett
specifikt och definierat geografiskt omrade, med en tydlig avséandare. Det specifika med
regional mat ar enligt organisationen kopplingen till en viss region. Det kan vara ravaror
som produceras i regionen och som genom speciella forutsattningar som jordman och
klimat, far specifika kvaliteter. Det kan ocksa vara produktionsmetoderna och
foradlingsprocesserna som ar unika for regionen. Regionen kan vara en del av ett land,
ett omrade som stracker sig 6ver flera landsgranser eller till och med ett land i sig.
Exempel pa svensk regional mat &r vasterbottenost, 6landska kroppkakor och skansk
spettekaka. Regional mat kopplas till regionala smaker, tillagningsmetoder eller
kulturella traditioner. Enligt Livsmedelssverige ar den viktiga skillnaden mellan lokal
och regional mat att regional mat inte nddvandigtvis konsumeras i samma omrade dar
tillverkningen sker. Regional mat kan pa sa vis ocksa vara narproducerad, men det
behover inte vara sa.

Projektet Mat fr&n Regionen®* definierar lokalt som produkter tillverkade pa den plats
déar produktionen sker, nagot som ocksa inkluderar en narliggande ort. Ett
regionalproducerat livsmedel kan enligt projektet komma fran ett stérre geografiskt

%2 |psos-Eureka, lokal och regional mat
% Livsmedelssverige, De lokala matproducenterna och dagligvaruhandeln

% Coop



omrade an ett lokalproducerat. Det kan till exempel vara ett lan eller flera narliggande
l&an med en naturlig koppling.

Detta ger en tydlig indikation pa att betydelsen av lokal och regional mat varierar
mellan olika konsumenter, producenter och organisationer. Det &r inte ovanligt att egna
definitioner gors av begreppet. Det ar dessutom fa aktorer som definierar begreppen och
det finns inte heller nagon konsensus i Sverige eller i varlden om vilket avstand i
kilometer som géller for produktion, foéradling, distribution och konsumtion.

Inom Europa finns ett natverk med medlemsregioner vars mal &r att utveckla regionerna
genom att framja lokal och regional mat. Ett av syftena med att stédja en 6kad
produktion och anvandning av regional mat ar att utveckla det smaskaliga affarslivet
och turismen i regionerna. De svenska regionerna som ar med i natverket &r Blekinge,
Gotland, Sk&ne, Sméland, Vasternorrland, Oland och Ostergdtland.®

Inom EU arbetar man med regional mat. EU ger med sina geografiska beteckningar
(GU)*® producenter inom en viss region ratt att kalla sina produkter vid vissa namn. Den
grundlaggande idén ar att produkten far vissa 6nskvarda egenskaper just for att den ar
producerad i regionen. Markningen har som syfte att stimulera framtagandet av
regionala livsmedel och skydda livsmedlets regionala ursprung och traditionella
tillverkningsmetoder mot plagiat. Att varna om regional mat anses bidra till
landsbygdsutveckling genom bland annat 6kad sysselsattning. Det finns tre olika
kvalitetsmarkningar som ar gemensamma inom EU:

e Skyddad ursprungsbeteckning (SUB) innebar att ravarorna och
tillverkningsmetoderna for ett specifikt livsmedel ar beroende av den region eller
det omrade dar livsmedlet tillverkas. Ravaran maste komma fran det omradet dar
foradlingen sker och bygga pa ett traditionellt recept, exempelvis parmaskinka
och parmesanost. Ingen svensk produkt har denna mérkning.

e Skyddad geografisk beteckning (SGB) innebér att ett livsmedel tillverkas enligt
en metod som férknippas med en viss region som har samma namn. Forédlingen
ska ske inom regionen, men ravarorna kan komma utifran. Exempel pa
produkter med denna mérkning ar skansk spettekaka och sveciaost.

e Garanterad traditionell specialitet (GTS) innebar att livsmedlet tillverkas pa ett
traditionellt satt och har vissa egenskaper som skiljer det fran liknande
produkter. Produktionen ér till skillnad fran den fér SUB och SGB inte knuten
till vissa regioner i EU utan kan ske i hela unionen. Det &r receptet som ar
skyddat. Exempel pa denna typ av produkter ar svensk falukorv och hushallsost.

% European network of Regional Culture Heritage

% Livsmedelsverket



Figur 1. EUs méarkningar for skyddade geografiska beteckningar och traditionella specialiteter

Kalla: Kommissionen

3.2  Smaskalig livsmedelsproduktion

Vad som raknas som smaskalig produktion eller vad som inte réaknas hit &r inte enkelt
att satta fingret pa. Definitionen om vad smaskalig matproduktion ar varierar beroende
pa vem du fragar. Intresset for lokal och narproducerad mat gynnar de foretag som
bedriver smaskalig livsmedelsféradling. Det finns drygt 3 000 foretag inom
livsmedelsindustrin spridda 6ver hela landet, varav cirka 1 300 &r enmansforetag utan
anstallda. Smafdretagen dominerar och endast 650 foretag har fler an 10 anstéllda.*’ De
smaskaliga foretagen &r verksamma inom flera olika omraden som till exempel slakt,
styckning, bageri, fiskeri, mejeri- och rennaring.

Vad &r da smaskalig livsmedelsproduktion? Begreppet smaskalig anvands ofta nar man
pratar om livsmedelsforadling, men det &r séllan begreppet definieras narmre utan det &r
snarare sammanhanget som bestammer definitionen. Man kan utga fran flera olika
kriterier, till exempel foretagets omséttning, antalet anstéllda, hanterad ravara och antal
slaktade djur/djurenheter.® Enligt Livsmedelsverket avser till exempel smaskalig
verksamhet inom mjolk- och mejerisektorn en anlaggning dar produkter tillverkas fran
hogst tva miljoner liter mjolk per ar. Om den smaskaliga verksamheten inriktas pa
kottprodukter ska anlaggningen leverera hdgst 7,5 ton fardiga produkter per vecka®.

Smaskalig livsmedelsproduktion kan ocksa definieras utifran hur manga anstéllda som
foretaget har. Enligt EUs definition av sma- och medelstora foretag kan antalet anstallda
uppga till allt fran en till 250 anstallda. Foretag som har farre an 50 anstallda definieras
dock som sma. Regeringen har definierat ett smaskaligt foretag som ett foretag med
farre an 50 anstallda. Flera aktorer anser dock att inom livsmedelsomradet kan foretag
med uppemot 50 anstallda uppfattas som stora. Aven foretag med tio anstallda kan i
vissa delar av livsmedelsomrédet betraktas som ganska stora. *°

37 Livsmedelsforetagen (Li)

% Jordbruksverket/Livsmedelverket, Atgarder fér att framja och underlatta fér smaskalig
livsmedelsforadling

% Riksdagens Miljo- och jordbruksutskott, Férutsattningar fér smaskalig livsmedelsproduktion — en
uppfdljning

“0 Riksdagens Miljo- och jordbruksutskott, Forutsattningar for smaskalig livsmedelsproduktion — en
uppfdljning och Regeringens skrivelse, Smaskalig livsmedelsforadling
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Projektet Regional Mat*! lyfter till exempel fram att smaskalig livsmedelsproduktion
avser bade produktion och foradling av livsmedel i saval mindre som medelstora
foretag. Produkterna marknadsfors med en tydlig avsandare och produktionen sker pa
ett genuint satt. | andra fall forknippas smaskalig livsmedelsproduktion med lokala
ravaror. Ibland framhalls &ven att verksamheten bedrivs pa landsbygden. Cirka 32
procent av de smaskaliga foretagen finns pa landsbygden, 26 procent i mindre tatorter
och 42 procent i tatorter med mer &n 10 000 invanare.* Ibland betonas att produktionen
ska vara hantverksmassig och bygga pé lokal tradition. Eldrimner*® som &r ett nationellt
centrum for smaskaligt mathantverk har definierat smaskaligt mathantverk som en
varsam foradling av i huvudsak lokala ravaror, i liten skala och ofta knuten till garden.
Smaskaligt mathantverk skapar unika produkter med smak, kvalitet och identitet som
industrin inte kan ta fram.

Det unika med smaskaliga producenter &r att de ofta sjalva skoter flera led i
livsmedelskedjan. De producerar ravarorna, lagrar, féradlar, forpackar, distribuerar och
marknadsfor sina produkter. | det storskaliga systemet daremot svarar oftast olika
aktorer for respektive led i kedjan. Jordbrukaren séljer till exempel sin spannmal for
lagring till en privat uppkopare eller till lantbrukskooperationen. Sedan gar den vidare
till kvarnen som mal mjél. Dérifran saljs den vidare till bagerier och s smaningom nar
brédet, ofta med hjalp av bageriets egna bilar, konsumenten i butik eller restaurang.*
Eftersom de smaskaliga producenterna forpackar, distribuerar och marknadsfor sina
produkter pa egen hand sa ar dessa livsmedel ofta markta med en tydlig avsandare.

3.3  Ursprungsmarkning

En farsk Sifoundersdkning visar att mer an 70 procent av Sveriges konsumenter
efterfrgar svensk mat.*® Det finns dock ingen svensk generell ursprungsmarkning av
livsmedel. De livsmedel som i butiken &r mérkta med ursprungsland Sverige ar markta
pa sa vis darfor att EU gemensamt har beslutat detta. Inom EU finns det krav pa
ursprungsmarkning® for vissa livsmedel, det vill saga markningen ska visa var
produkterna kommer ifran. Notkott, fisk och honung ska alltid markas med ursprung.
For andra livsmedel, inklusive annat kott &n notkott, galler att ursprunget ska anges om
det finns risk for att konsumenten kan vilseledas. En konsument far aldrig luras att tro
att livsmedlet kommer ifran ett annat land, en annan region an det faktiskt gor. Ibland
maste darfor producenten eller tillverkaren komplettera markningen med ursprung.

* Regional mat

*2 Regeringens skrivelse, Sméskalig livsmedelsféradling (statistik fran ar 2005)
** Eldrimner

* Livsmedelssverige, De lokala matproducenterna och dagligvaruhandeln

*® LRF, De flesta vill ha mat som &r producerad néra

6 |ivsmedelsverket
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For nétkott*’ finns sarskilda regler som géller ursprungsmérkning. Om varan &r méarkt
med “ursprung Sverige” betyder det att djuret ar fott, uppfott och slaktat i Sverige. Om
importerat n6tkott mals till kottfars i Sverige far farsen inte markas med en svensk
flagga eller med markning ”svensk kottfars”. Fisk, skaldjur och blotdjur ska ocksa
markas med ursprung.

EUs handelsnormer for farska frukter och gronsaker®® &r en sorts kvalitets- och
produktbeskrivning. Krav pa markning finns for att de som handlar med frukt och
gronsaker ska kunna identifiera och jamféra produkterna men ocksa for att ge
konsumenterna information om varorna. En konsument ska till exempel kunna jamféra
priser pa tomater av klass | fran tva olika saljare och veta att de i stort sett ar jamforbara.
For frukt och gronsaker & markning som anger avsandare, forpackare, klass och
ursprung obligatoriska, dessutom finns det ytterligare krav pa markning.

EU har ocksd handelsnormer for 499," vilka ska tillgodose konsumenternas krav pa
sparbarhet. Aggen ska markas med produktionssystem och en kod som gor det méjligt
att identifiera produktionssystemet, ursprung och produktionsanldggningen.

De livsmedel som maste markas med ursprung gor det latt for konsument att fa
information om varifran livsmedlet kommer. Daremot finns det massor av livsmedel i
butikerna som inte behdver markas. Det finns inget krav pa markning for livsmedel som
ar narproducerade, lokala eller regionala om de inte faller inom EUs bestdammelser. Om
livsmedlet innehaller svenska ravaror eller om de &r producerade i Sverige kan darfor
vara svart for konsumenten att se. Det finns dock branschorganisationer som enats om
en gemensam ursprungsmarkning trots att det egentligen inte finns nagra bestammelser
darom. Svensk Fagel &r ett sddant exempel.®® Aven Svenskt Sigill>* kvalitetsmarker mat
och blommor. P sa vis garanterar Svenskt Sigill att rdvarorna som béar market har
producerats pa svenska kontrollerade gardar och odlingar som lever upp till héga krav
pa sakra livsmedel, god djuromsorg, miljoansvar och éppna landskap.

" Livsmedelsverket

*8 Jordbruksverket och Livsmedelsverket
* Jordbruksverket

%0 Svensk Fagel

51 Svenskt Sigill
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4 Vad forvantar sig konsumenten av
ett narproducerat livsmedel?

Enligt Coops konsumentundersokning® anger cirka 90 procent av de tillfragade
konsumenterna att det ar viktigt att kdpa néarproducerade livsmedel. Enligt
undersokningen koper konsumenter narproducerat framst pa grund av klimathansyn, att
nérproducerat gynnar lokala producenter och att livsmedlet har en tydlig avsandare.
Aven kvalitet och smak betonas.

Tabell 2. Anledningar till varfér konsumenter valjer narproducerat enligt Coops
konsumentundersokning (medlemspanelen), %

Klimathénsyn (kortare transportstrackor) 85 %

Gynna lokala producenter 79 %
En tydlig avsandare 50 %
Béttre kvalitet 28 %
Béttre smak 24 %

Kélla: Coop-rapporten 2009

| en studie gjord av LRF svarar 40 procent av de tillfragade konsumenterna att det ar
viktigt att maten ar regionalt eller lokalt producerad. De viktigaste orsakerna att kdpa
lokalt eller regionalt uppgavs vara for att framja kortare transporter, miljo, smaskalig
produktion och en levande landsbygd.>® I en undersdkning om lokal och regional mat>*
angav 80 procent av de tillfrdgade konsumenterna att utmarkande for lokal och regional
mat &r att den bidrar till en levande landsbygd. Nar konsumenterna i undersdékningen
ombads uppge de tre framsta skélen till varfor de kdper lokal- eller regionalproducerad
mat kom landsbygdsfragor och miljon i framsta rum, se tabell 3.

%2 Coop-rapporten 2009. Uppgifterna i Coop-rapporten bygger pa resultaten frén tre webbaserade
medlemspaneler som genomfordes pd Coops webbplats under 2009

53 Riksdagens miljo- och jordbruksutskott, Uppféljning av statens insatser for smaskalig
livsmedelsproduktion

5 Ipsos-Eureka, Lokal och regional mat

13



Tabell 3. De framsta skélen till varfor konsumenter kdper lokal- och regionalproducerad mat
enligt Ipsos-Eurekas konsumentundersékning, andel som namner

Fréamja sysselsattningen 45 %
Miljén 43 %
Levande landsbygd 42 %
Stddja bonderna 37 %
Djuretik 27 %
Hogre kvalitet 22 %
Smaken 18 %
Halsosammare 11%
Ekologi 10 %
Smaskaligt producerad 8%

Framja regional mattradition 7%

Kalla: Ipsos-Eureka

Enligt Ridderheimsrapporten® har debatten kring narproducerat fatt en annan innebérd
an tidigare. For cirka tre ar sedan var det framst miljo- och klimataspekter som fick oss
att ata lokal mat. | dag har denna trend forskjutits och den lokala och narproducerade
maten ses nu som mer &kta och naturlig samtidigt som den dessutom stddjer de lokala
producenterna. Smaskalig produktion anses, enligt rapporten, till skillnad fran storskalig
som det &kta.

Flera konsumentundersokningar visar att det finns vissa gemensamma ndmnare till
varfor konsumenter kdper narproducerad och lokal mat. Att livsmedlet uppfattas vara
mer miljo- och klimatvanligt, gynnar hembygden, framjar sysselsattningen pa
landsbygden, haller hogre kvalitet och produceras smaskaligt ar viktiga ingredienser.
Eftersom det inte finns nagon gemensam definition eller bestimmelser om hur ett
narproducerat livsmedel bor vara producerat eller vilka krav det bor uppfylla sa behéver
livsmedlet inte heller inkludera de varderingar konsumenter lagger i begreppet.

4.1  Ett mer milj6- och klimatsmart livsmedel?

Vilka livsmedel man véljer att konsumera har stor betydelse for miljo och klimat.
Genom att valja mellan olika livsmedel kan konsumenter paverka hur mycket
véxthusgaser som avges och vilken mangd véxtnaring som forloras pa véagen fran jord
till bord. Sveriges befolkning orsakar genom sin totala konsumtion av varor och tjanster
utslapp av vaxthusgaser motsvarande cirka 95 miljoner ton koldioxid, varav drygt en
fjardedel orsakas av livsmedelskonsumtionen.*® I takt med diskussionerna om
transporters negativa miljépaverkan riktas konsumenternas blickar mot det
narproducerade och mat som inte fardats sa langt.

% Ridderheimsrapporten, Future Premium Food

% Naturvardsverket, Rapport 5903
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Att vélja narodlat istallet for importerat kan tyckas vara ett sjalvklart val for att minska
utslappen av véaxthusgaser. Det ar emellertid inte sa enkelt och det hanger samman med
att det &r svart att definiera vad ett narodlat livsmedel &r. De langa och miljoskadliga
transporterna ar for manga konsumenter det mest uppenbara miljoproblemet med den
internationella livsmedelshandeln. Transporterna utgér dock nastan alltid en liten del av
de totala utslappen. Internationella och nationella godstransporter ar ofta hogeffektiva
vilket innebér att den internationella handeln inte paverkar klimatet i sa stor
utstrackning som man skulle kunna tro. De totala utsldppen av véxthusgaser for en
produkt som konsumeras & summan av utslappen langs hela livsmedelskedjan. Det
innebar att en produkts totala klimatpaverkan beror pa utslappen i alla led, dar dven
kedjan fore jordbruket eller industrin har betydelse. En gris som &r uppvuxen pa
narmaste gard kan till exempel vara uppfodd pa soja fran Brasilien och spannmal fran
en annan del av Sverige. Dessutom kan det vara en stor skillnad pa hur effektivt
jordbruket ar. Om en viss typ av jordbruksproduktion ger upphov till mindre utslapp nar
den produceras i andra lander an i Sverige kan det vara mer klimatsmart att kopa en
importerad produkt trots att den har transporterats langt. Utlandska produkter kan ibland
transporteras langa strackor fran producent till butik med mindre véxthusgasutslapp &n
vad ett narproducerat alternativ ger upphov till. Det beror pa hur livsmedlen
transporteras. Darfor &r det i vissa fall forhastat att anta att det som &r narproducerat
alltid skulle vara béattre ur miljésynpunkt an det som importerats eller odlats pa langre
avstand®’.

Det finnas konsumenter som i begreppet nérproducerat lagger livsmedel som alltid
producerats pa ett miljévanligt och ekologiskt satt. Om inte livsmedlet &r markt med
EUs eller KRAVs symbol for ekologiskt sa ar det konventionellt producerat. Da finns
det inga som helst garantier for att till exempel odlingen skett utan kemiska
bekdmpningsmedel och lattldsliga mineralgddselmedel eller att djurens foder har odlats
pa den egna gérden. En undersdkning om lokal och regional mat> visar att for Sveriges
konsumenter ar narproducerat just nu viktigare an ekologiskt nér de véljer livsmedel i
butik.

4.2  Ett livsmedel som gynnar din hembygd?

Det finns ingen konsensus i Sverige om vilket avstand i kilometer som galler for
produktion, foradling, distribution och konsumtion for att ett livsmedel ska fa kallas
narproducerat. Bondens Egen Marknad har satt en kilometergrans och det verkar ocksa
vara den enda definition dar avstandet ar preciserat i nulaget. Med den definitionen kan
Malmobor képa narproducerat fran Goéteborg och vice versa. Aven vad olika
konsumenter avstandsmassigt anser vara narproducerat varierar, se avsnitt 2.2. Den
Overensstdimmelse som trots allt finns bland aktorer ar att det geografiskt bor vara néra.

Det &r ocksa intressant i sasmmanhanget att resonera kring hur narproducerat ett
livsmedel egentligen ar. Ravaran kanske &r svensk, men insatsvarorna kan komma fran
andra lander. Det ar langt ifran standard att insatsvarorna bakom ett narproducerat
livsmedel kommer fran garden eller i narheten. Inom kéttproduktion kan man till

> Jordbruksverket, Rapport 2009:20

%8 |psos-Eureka, Lokal och regional mat
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exempel vara beroende av foder som producerats pa andra hall i Sverige eller
utomlands. Lantbrukaren har kanske inte mojlighet att odla allt foder som djuren
behdver pa den egna garden. Spannmalsodlingen i sin tur kan vara beroende av
mineralkvéve fran utlandet. Resultatet blir ett livsmedel producerat i din hembygd dar
djurhallningen ar svensk, men en stor del av ursprungsenergin kommer fran annat hall,
oftast utlandet. En av reglerna med Bondens Egen Marknad &r att lantbrukaren ska ha
odlat eller fott upp allt som siljs p& marknaden. Aven huvudingrediensen i foradlad mat
méste komma fran lantbrukarens egen gard.> Det anges inte om resterande ingredienser
ocksa ska komma fran lantbrukarens gard. De kan darfor som svenska lika val vara
importerade. Det tycks inte finnas ndgon konsensus om huruvida alla insatsvaror som
kravs for att producera ett narproducerat livsmedel ocksa bér komma fran garden eller i
narheten av denna. Det ar ocksa ofta orealistiskt att alla insatsvaror ska vara
narproducerade.

Trots att alla ravaror eller insatsvaror bakom ett narproducerat livsmedel kanske inte
harstammar fran hembygden sa kan narproducerat d4nda ha ett véarde for konsumenter
genom att det ar just betesmarkerna i hemtrakterna som korna betat pa. Vidare gynnar
de betande korna den biologiska mangfalden och det nara landskapet.

Okad spérbarhet, det vill saga att veta var maten kommer ifran, hur den &r producerad
och forédlad, ger konsumenten en trygghet och en stérre mojlighet att kunna gora
medvetna val. En av anledningarna till att konsumenter valjer narproducerad mat ar just
for att den oftast har en tydlig avsdndare. Genom att avséndaren ar tydlig skapar den
mindre producenten trovardighet bland konsumenter.®® Det finns dock inga
bestammelser eller krav pa att till exempel den smaskaliga producenten ska marka sitt
livsmedel med namn och tillverkningsort om inte livsmedlet faller inom EUs
bestammelser for ursprungsmarkning, se avsnitt 3.3. Om inte producenten ser ett
egenintresse i att marka livsmedlen sa ar det konsumenten sjalv som far ta ansvar for att
ta reda pa var livsmedlet &r producerat, av vem och hur.

4.3  Ett livsmedel som ar smaskaligt producerat?

Manga manniskor soker alternativ till den anonyma maten och darfor valjer
konsumenter narproducerat och smaskaligt producerade livsmedel. Att smaskalighet
ofta associeras med narproducerat eller lokalt beror bland annat pa att foretaget ar litet,
produkterna &r oftast markta med en tydlig avsandare och att den smaskaliga
producenten sjalv skoter flera led i livsmedelskedjan. Det &r emellertid sallan begreppet
smaskalig livsmedelsproduktion definieras. Som namndes i avsnitt 3.2 kan man utga
fran flera olika kriterier, till exempel foretagets omséttning, antalet anstallda, hanterad
rvara och slaktat antal djur/djurenheter.®® I andra fall associeras sméskalig
livsmedelsproduktion med lokala ravaror, produkter fran regionen, en tydlig avsandare
och genuin produktion.

% Bondens Egen Marknad
% |psos-Eureka, Lokal och regional mat

%1 Jordbruksverket och Livsmedelverket
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Definitionerna av smaskalig livsmedelsproduktion skiljer sig at. Flertalet aktorer
betonar att smaskalig livsmedelsproduktion snarare handlar om att foretagets produkter
kommer fran en viss region an att foretagens storlek skulle vara avgorande. Foretagets
storlek eller omfattning ar salunda inte det priméra, det vill saga smaskalig produktion
handlar inte enbart om de mycket sma foretagen. Eftersom definitionerna pa
smaskalighet varierar, men att dock oftast det lilla féretaget betonas, kan man dra
slutsatsen att smaskalig livsmedelsproduktion i alla fall inte handlar om
massproducerade livsmedel utan livsmedlen ar framstéllda pa ett mer hantverksmassigt
satt. Till exempel kan ndamnas att drygt halften av de smaskaliga livsmedelsforetagen
inte har nagra anstallda.®

Det finns exempel pa att livsmedel uppfattas som narproducerade av konsumenter trots
att produktionen sker storskaligt. Wapno kan namnas som ett sadant exempel. Wapno ar
en stor mjolkgard med eget mejeri i Halland ®® som har dver 50 anstallda. Konsumenter
i Halland képer mjolken och betraktar den som nérproducerad. Har &r det regionen som
har stor betydelse for konsumentens val. Eldrimner® som &r ett nationellt centrum for
smaskaligt mathantverk satsar pa smaskalig livsmedelsproduktion, men inte for den
skull pa narproducerat. Forsaljningen av produkterna sker pa storre avstand. Enligt
Eldrimner ar smaskalig produktion en varsam foradling av i huvudsak lokala ravaror, i
liten skala och i huvudsak knuten till garden. Darmed inte sagt att produkterna behover
séljas i nérheten av dar de producerats utan de kan likvél séljas dver hela Sverige.

4.4  Ett livsmedel med battre kvalitet?

Undersokningar visar att konsumenternas efterfragan pa livsmedel som ar sékra,
naringsriktiga och valsmakande har ¢kat i Sverige. Samtidigt har krav pa livsmedlens
produktionsmetoder fatt en allt storre betydelse for konsumenternas val. Aven inom EU
har intresset for matens kvalitet fatt storre fokus och det pagar flera olika projekt dar
malsattningen ar att 6ka produktionen och konsumtionen av livsmedel med
véldefinierad kvalitet. ®°

Enligt en undersokning®® som genomforts av Livsmedelsforetagen anger cirka 75
procent av de tillfragade konsumenterna att matens kvalitet &r viktig. Det finns
obligatoriska kvalitetskrav som ar lagstadgade, till exempel att livsmedlen ska vara
sékra att &ta, att de &r korrekt mérkta med mera oavsett var de &r producerade. Kvalitet
ar aven ett begrepp som till stor del bestams av betraktaren och som inte gar att méta.
Kvalitet avser bland annat sadana egenskaper som till exempel farg, arom, smak eller
textur. Begreppet omfattar ocksa sadana kriterier som bestammer konsumentens
uppfattning om produktens kvalitet och som kan variera fran konsument till konsument,

%2 Regeringens skrivelse, Sméskalig livsmedelsféradling (statistik fran ar 2005)
%3 Wapno

8 Eldrimner

% Jordbruksverket, Rapport 2008:16

% Livsmedelsféretagen
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till exempel miljévanliga produkter, narproducerad mat eller produkter fria fran
genetiskt modifierade organismer.°

Att diskutera huruvida narproducerade livsmedel haller en hogre kvalitet an livsmedel
producerade pa annat vis ar svart. Som namndes ovan sa gar inte kvalitet att méata i vissa
avseenden och det ar darfor upp till varje enskild konsument att vardera. Om man utgar
fran livsmedlens egenskaper och aldrande kan narproducerade livsmedel dock ha en
fordel genom att avstandet till konsument oftast ar kortare och att de darfor kan
konsumeras inom en kortare tidsrymd efter skord eller slakt. Hur stor denna férdel ar
beror dels pa hur snabbt livsmedlet aldras, men ocksa pa hur det hanteras. Att
livsmedlet ar farskt nar det ndr konsumenten ar beroende av bade tid och temperatur.
Nérheten till konsumenten forkortar tiden, men om man inte hanterar temperaturen ratt
kan dock ett livsmedel som inte producerats i naromradet vara farskare an det
nérproducerade. Dessutom har livsmedlets egenskaper stor betydelse. FOr produkter
som exempelvis majs och mjol med ett ldngsamt aldrande har varken tid eller
temperatur nagon storre betydelse ur kvalitetssynpunkt, medan for andra livsmedel
sésom frukt och gronsaker har de tva faktorerna avgorande betydelse. ®

Det inte sa enkelt att séga att narproducerade livsmedel haller hogre kvalitet, smakar
battre, ar farskare och halsosammare &n livsmedel producerade langre bort fran
konsumenten. Det kan dock ha betydelse att farskheten uppnatts pa naturlig vag. |
slutdndan ar det upp till konsumenten sjalv att géra den bedémningen genom att jamféra
produkter som producerats och transporterats pa olika sétt.

§7 Jordbruksverket, Rapport 2008:16

68 Jordbruksverket, Rapport 2008:16
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5 Narproducerat som samhallsnytta

Né&rproducerat &r ett positivt vardeladdad begrepp. Narproducerade livsmedel har ett
varde for saval konsumenter, producenter och handeln. Det ar darutdver intressant att
resonera kring om det finns ndgon samhallsekonomisk definierbar nytta med
narproducerat, det vill saga att konsumenter efterfragar narproducerat och att
producenter valjer att satsa pa denna typ av livsmedel. Att det ar onskvart att 6ka
foretagandet pa landsbygden lyfts fram av regeringen pa olika sétt och
konkurrenskraftiga foretag och ett diversifierat naringsliv anses vara en av
forutsattningarna for hallbar landsbygdsutveckling. Livsmedelssektorn &r den fjarde
stOrsta industrin i Sverige och darfor viktig for jobb och tillvaxt i landet. Regeringen
betonar att bade sma och stora foretag behovs for att landsbygden ska fortsatta att
utvecklas och for att bibehalla sysselsattningen pa landsbygden. Statens uppgift ar
séledes att skapa goda forutsattningar for detta.® Regeringen har valt att satsa
ytterligare pa livsmedelssektorn genom matlandsvisionen som kom under 2008,
visionen om Sverige som det nya matlandet i Europa. Visionen har fem fokusomraden;
offentlig mat, primarproduktion, forddlad mat, matturism och restaurangbranschen. En
del av visionen ar att mat och turism ska utvecklas i symbios eftersom matupplevelser
utgor en viktig del av turistens upplevelser och bild av Sverige. Syftet med visionen &ar
att skapa tillvaxt och sysselsattning och ett mal &r att antalet livsmedelsforetag ska 6ka
med 20 procent till & 2020. Sméskaliga foretag &r en viktig del for att nd malet. ™

Nérodlade livsmedel har lyfts fram i diskussionen om att stirka och utveckla
jordbrukssektorn och regeringen betonar att det finns férdelar med denna typ av
produktion. Ett exempel pa att regeringen ser positivt pa utvecklingen av
narproducerade livsmedel &r livsmedelsstrategin. Syftet med strategin’® &r att starka
livsmedelsbranschens konkurrenskraft, underlatta foretagande och bidra till tillvéxt i
hela livsmedelskedjan for att pa sa sétt skapa fler arbetstillfallen. Satsningen inom
strategin bestar av tre delar och den forsta satsningen ar inriktad pa innovation samt
kompetensokning inom livsmedelssektorn och pa mat med mervérde (till exempel
ekologiskt, narproducerat eller smaskaligt producerat). De andra tva satsningarna bestar
av att dstadkomma en dialog mellan regeringen och branschen for att diskutera
satsningar och atgarder som livsmedelsforetagen behdver samt att rikta atgarder mot
export av livsmedel och jordbruksprodukter.

Smaskalig livsmedelsproduktion anses spela en allt viktigare roll for sysselsattningen
och foretagandet pa landsbygden. Ett smaskaligt foretag enligt regeringen &r ett foretag
med farre an 50 anstéllda och enligt konsumentundersokningar ar smaskaligheten just
ett av de skal till varfor konsumenter valjer narproducerat, se avsnitt 4.

Forutom olika satsningar inom livsmedelssektorn sa kan stod lamnas for atgarder inom
ramen for Sveriges landsbygdsprogram 2007-2013.”2 Programmet har som 6vergripande

% Regeringens skrivelse, Smaskalig livsmedelsforadling
"0 Regeringskansliet, En livsmedelsstrategi fér hela Sverige
! Regeringskansliet, En livsmedelsstrategi fér hela Sverige

"2 Regeringskansliet, Landsbygdsprogrammet fér Sverige 2007-2013
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mal att stodja en ekonomiskt, ekologiskt och socialt hallbar utveckling av landsbygden i
Sverige. Programmets mal och inriktning ar gemensamt for EU-landerna och har finns
mojlighet att stodja utvecklingen av foretagandet pa landsbygden. En horisontell
prioritering som ska vara véagledande for programmet ar utveckling av
livsmedelsproduktionen med olika mervérden. Den lokala, regionala och/eller
smaskaliga produktionen och féradlingen av livsmedel bidrar till att 6ka foretagandet pa
landsbygden vilket ar ett 6vergripande mal med hela programmet. De flesta av stoden
riktar sig till mikroforetag dar smaskaliga livsmedelsforetag ar en viktig grupp, till
exempel foradling, diversifiering, affars- och kompetensutveckling.”

De olika politiska satsningarna och stoden inom landsbygdsprogrammet tyder pa att det
finns en politisk vilja att tillgodose en potentiell utvecklingsmojlighet och att stodja
marknaden for svensk mat. Att stodja det smaskaliga, narproducerade, det lokala och
regionala &r ett sétt att bevara vart jordbruk i en allt mer konkurrensutsatt sektor.
Jordbruksforetagen i dag agnar sig i allt storre utstrackning at andra verksamheter an
den traditionella vaxtodlingen eller djurhallningen av ekonomiska skal. I takt med den
pagaende strukturomvandlingen inom jordbruket har Gvrigt naringsliv fatt en allt storre
betydelse for mojligheterna till affarsutveckling, inkomst och sysselséttning. | dag
dominerar darfor andra néringar an just jordbruket landsbygdsbefolkningens
forsorjning.” En av dessa verksamheter &r foradling av jordbruksprodukter. Utan flera
ben for verksamheten att sta pa skulle det bli svart att 6verleva ekonomiskt for en stor
del av jordbruksforetagen. Enligt LRF’ utgjorde andra verksamheter (sdsom
entreprenad, turism, energi med flera) ungefar 20 procent av omsattningen pa gardsniva
under 2008 och denna andel okar.

Det finns dock fa studier som fokuserar pa samhéallsekonomiska aspekter av
narproducerat och som visar att sadana livsmedel ar béattre for samhallet.
Néarproducerade livsmedel kan visserligen ge upphov till kollektiva nyttigheter om de &r
producerade pa ett sadant vis att till exempel vaxthusgasutslappen minskar. Det &r dock
inte sjalvklart att det narproducerade livsmedlet gynnar kollektiva nyttigheter mer &n
sadana varor som &r producerade pa mer avlagsna platser utan det ar oftast
produktionsséttet snarare an produktionsplatsen som ar avgérande. Det &r vasentligt for
den biologiska mangfalden att naturbeten vardas genom att kor betar dem men kanske
kommer den narproducerade biffen fran ett djur som mestadels fotts upp pa stall. Ett
annat exempel &r att konsumtionen av narproducerade produkter kan skapa
sysselsattning pa landsbygden, vilket kan betraktas som en sarskilt viktig samhallsnytta
i avfolkningsomraden. Att manniskor i storstadsomraden véljer narproducerade
livsmedel stimulerar emellertid inte nédvéndigtvis sysselséttningen i glesbygd utan
skapar kanske snarare arbetstillfallen i den storstadsnéra landsbygden. Forutsatt att man
antar att livsmedlen producerats avstandsméssigt nara. Sambanden mellan
narproducerade livsmedel och kollektiva nyttigheter ar saledes komplicerade.
Resonemanget ovan visar dock att det finns en mangd politiska prioriteringar (inte
mindre viktiga) till forman for narproducerat.

™ Mer information om stdden finns pa Jordbruksverkets webbplats www.jordbruksverket.se
™ Regeringskansliet, Landsbygdsprogram for Sverige 2007-2013

> LRF, De gréna naringarnas affarer p& gardsniva
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6  Hur ser marknaden ut?

Narhet &r en gemensam namnare nar man talar om narproducerade livsmedel, likasa
ofta smaskalighet, se avsnitt 4. | sammanhanget ar det darfor intressant att diskutera var
de smaskaliga livsmedelsforetagen finns i forhallande till konsumenterna. Sverige har
cirka nio miljoner invanare och cirka 85 procent av befolkningen bor i stader eller i
omraden runt om. Figur 2 visar var befolkningen i Sverige bor fordelat pa kommuner.
Det ar kring de storre stdderna och i sdra delen av landet dér den storsta delen av
befolkningen bor, befolkningstatheten tunnas ut norréver.

Figur 2. Sveriges befolkning fordelad pa kommunniva*, 2009

*Den minsta cirkeln representerar cirka 2 500 invanare och den storsta cirkeln representerar cirka 829 000 invéanare.

Kélla:SCB

De smaskaliga foretagen som finns utsatta pa kartorna, se figur 3, ar verksamma inom
sektorerna mjolk- och mejeri, styckning av kott och charkuteri samt gronsaker, frukt
och béar. Pa de tre kartorna ar sammanlagt 490 foretag utsatta varav 225 av dessa har en
till nio anstéllda och resterande ar enmansforetag.
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De smaskaliga foretag som agnar sig at mjolk- och mejeriproduktion ar koncentrerade
nara stdderna samt i de delar av landet déar det geografiskt finns mjolkproduktion, i till
exempel Vastra Gotaland och Skane lan. Enligt statistik fran Svensk Mjolk sa dkar
gardsmejeriernas invagning av den totala mjolkinvéagningen i landet. 2007 utgjorde
gardsmejeriernas andel mindre an en procent, ar 2009 hade denna andel okat till

1,7 procent.”

Aven foretagen verksamma inom styckning av kott samt charkuteritillverkning finns i
narheten av de storre staderna. FOretagen verksamma inom sektorn frukt, bar och
gronsaker dr till skillnad fran de andra tva sektorerna lite mer utspridda pa fler
kommuner.

Aven om ovan namnda smaskaliga foretag finns representerade i de flesta kommuner i
sodra Sverige, sa ar det sma foretag det handlar om (alla smaskaliga livsmedelsforetag
finns inte heller med pa kartorna). De flesta foretag har inga anstallda alls. De
smaskaliga foretagen &r framst lokaliserade till regioner néra storstadsregionerna.
Studier’’ visar ocksa att sméskaliga foretag 4r mindre exportorienterade an storre
foretag och lokaliseringen av den smaskaliga livsmedelsforadlingen ar darfor mer
orienterad mot den lokala marknaden dar efterfragan och goda tillganglighetsvillkor
finns.

78 Uppgifter fran Svensk Mjolk. Gardsmejerierna avser i detta fall kategorin dvriga mejerier, det vill sdga
de mejerier som inte &r medlemmar i Svensk Mjolk. For &r 2008-2008 avses Wapnd, Ostgota mjélk,
Hjordnara, Emamejeriet och Sju gérdar.

77 Jordbruksverket, Rapport 2010:13
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Figur 3. Smaskaliga livsmedelforetag i Sverige med 0-9 anstéllda fordelat pa kommunniva inom
sektorerna* mjélk- och mejeri, styckning och charkuteri samt frukt, bar och grénsaker, 2009.

Mjolk- och mejeri Styckning av kétt och charkuteri Frukt, bar och grénsaker
(105 foretag) (245 foretag) (140 foretag)

* Inom mjolk- och mejeri avses SNInummer 15511 osttillverkning, 15512 annan mejerivarutillverkning (utom ost) och 15520
glasstillverkning. Inom kéttsektorn avses SNInummer 15112 styckning av kétt och 15130 charkuteri- och annan
kéttvarutillverkning. Inom frukt, bar och grénsaker avses SNInummer 15320 juice- och safttillverkning samt annan beredning av
hallbarhetsbehandling av frukt, bar och gronsaker.

Kélla:SCB(raps)

De smaskaliga livsmedelsforetagen skulle i nuldget inte kunna producera eller foradla
livsmedel i den omfattning som motsvarar den totala efterfragan av livsmedel inom
landet. Samtidigt skulle det kunna innebéra en stor potential for dessa foretag att vaxa
och for nya att ta plats pa marknaden om efterfragan pa dessa produkter skulle 6ka.
Trots att figur 3 visar att flertalet av foretagen finns i narheten av staderna, sa ar det fa
smaskaliga foretag i jamforelse med antalet konsumenter som bor dar. Om alla
konsumenter skulle efterfraga livsmedel som producerats inom korta avstand (nagra
mil) ifran dar de bor skulle stora delar av var livsmedelsproduktion och foradling
behova flytta ndrmre storstaderna.

Forflyttning av produktionen skulle fa stora ekonomiska konsekvenser samt miljo-,
konsument- och sysselséttningseffekter. En konsekvens dr att landsbygdsutvecklingen
skulle hammas da foretag flyttar narmre staderna, vilket paverkar sysselsattningen i
glesbygd och bevarandet av det rika odlingslandskapet. Detta skulle inte bara skapa

23



utrymmesmassiga problem. Aven markpriserna runt staderna skulle stiga vilket medfor
dyrare produkter. Ytterligare en konsekvens ar kostnaderna for samhallet i form av
ineffektivitet. Att flytta produktionen ifran de omraden dar den finns i dag till omraden
dar odlingen eller djurhallningen kanske inte har samma foérutsattningar vad galler
jordman, arealer eller vaderleksmassiga forhallanden skulle bli kostnadsineffektivt.
Teoretiskt sett skulle intresset av nérproducerat &ven kunna innebdra att konsumenterna
valjer att flytta narmre produktion och foradling. Utflyttning till landsbygden skulle
kunna leda till positiva effekter vad géller sysselsattning, okat antal gardsbutiker, lokala
mejerier och slakterier, vandrarhem osv. och darigenom fungera som dragningskraft for
turistnéringen och svensk mat.

Det finns ett Okat intresse for narproducerat och samtidigt bidrar det internationella
varuutbytet till att vi importerar en storre andel av de livsmedel som konsumeras. Att
importen 6kar behover dock inte utesluta att konsumenter koper fler produkter fran
naromradet. Konsumtionstrender visar att konsumtionen av livsmedel har 6kat, till
exempel konsumtionen av kott och farska gronsaker.”® Om man resonerar kring vad
som skulle handa med vart jordbruk och var landsbygd om utvecklingen skulle ga i
riktning mot att ingen efterfragar narproducerat sa skulle denna situation ocksa kunna fa
konsekvenser. De smaskaliga foretagen pa landsbygden skulle minska vasentligt i antal
da livsmedelsproduktion ersatts med importerad mat. Fler anonyma livsmedel skulle
cirkulera pa marknaden och flertalet producenter skulle forbli anonyma for
konsumenterna. Om ingen efterfragade narproducerade livsmedel skulle nagra av
konsekvenserna darmed kunna bli att landsbygdsutvecklingen stannar av, och natur- och
kulturvarden i odlingslandskapet forsvinner. Dessa &r ett resultat av att jorden brukats i
flera tusen ar och redan i dag hotas de av den 6kade specialiseringen och nedlaggningen
av jordbruk.

De bada scenarierna som beskrivs ovan &r inte sérskilt realistiska. De foretag som i dag
producerar livsmedel som saljs som narproducerade forser marknaden med nagra
procent av den totala livsmedelskonsumtionen. Det kanske inte behdvs fler sddana
foretag, men det beror givetvis pa hur stor efterfragan blir. | Frankrike har
massproducerad mat sedan lange levt sida vid sida med den lokala och regionala maten.
Det ena produktionsséttet behdver inte utesluta det andra.

78 Jordbruksverket, Statistikrapport 2009:2
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7 Vad ar ett narproducerat livsmedel?

Ja, vad ar da ett narproducerat livsmedel? Det rader en begreppsforvirring bland
konsumenter, producenter saval som bland olika aktorer sasom livsmedelskedjor,
organisationer och foretag. Det &r ett begrepp som saknar en tydlig definition. Det finns
fa aktorer som forsoker att definiera narproducerat, men for de som gér det blir
definitionen nagorlunda gemensam pa sa vis att det avser livsmedel som har
producerats nara konsumenten. Nagra exakta granser nar det galler avstand mellan
producent och konsument, andel av ravaran som maste komma fran trakten eller
foretagsstorlek finns daremot inte. De gor inte heller nagon skillnad pa om livsmedlet ar
lokalt och regionalt producerat, oftast anses narproducerad och lokal mat vara samma
sak.

Konsumenter kdper nérproducerade livsmedel av olika anledningar och de skiljer sig
fran konsument till konsument; narhet, smaskalighet, miljo- och klimathansyn, kvalitet,
smak, tydlig avsandare, gynna landsbygdsutveckling med mera. Manga konsumenter
tilltalas ocksa av narproducerat darfor att livsmedlet ofta har en historia och ses som ett
alternativ till den massproducerade maten eller snabbmaten. Med tanke pa detta kan
man diskutera om det verkligen behdvs en definition av begreppet. Varje konsument
koper narproducerat av olika anledningar och for dem &r det den egna definitionen av
narproducerat som galler. Fragan ar snarare vad konsumenter behéver veta for att kunna
gora aktiva val i enlighet med vad de tycker ar viktigt. Exempel pa sadan information
ar,

e Varifran ravaran kommer

e Var livsmedlet har producerats och hur det har producerats

e Varifran insatsmedlen kommer

e Var produkten har foradlats

e Hur langt produkten har transporterats

e Vem avsandaren &r

e Ekologiskt eller inte

e Andra miljoaspekter

e Smaskaligt eller inte

e Andra kvalitetskrav

e Tillsatser

e Livsmedlets historia
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| en farsk Sifoundersokning pa uppdrag fran Livsmedelsverket angav cirka 80 procent
av de tillfragade konsumenterna att det ar viktigt att veta vem som har tillverkat
livsmedlet. En anledning till att konsumenter valjer narproducerade livsmedel ar just att
avsandaren lattare kan goras tydlig, man vet oftast vem som har producerat livsmedlet
och var. Narproducerade livsmedel ger ddrmed lantbrukaren en annan roll an tidigare.
En stark trend handlar om att bonden och foradlaren har gatt fran att vara anonyma
aktorer i ena anden av matkedjan till att fa en mer framskjutande plats i konsumenternas
medvetande. | en undersékning som Sifo gjort nyligen pa uppdrag av LRF ansag cirka
90 procent av de tillfragade att all mat ska ursprungsmarkas. Konsumenten vill veta
vem som har fott upp djuren, odlat potatisen, bakat brodet eller kokat sylten. Detta kan
vi bland annat se bland flera av de mindre mejerier som har startat och som i sin
marknadsforing anvander personliga portrétt av de lantbrukare som levererar mjolken.
Aven de storre mejerierna anvander nu samma sitt att marknadsféra sin mjolk. For
konsumenten ger vetskapen om vem som star bakom och att det ar fullt mojligt att ta
kontakt med personen en dkad kénsla av trygghet.

I sammanhanget kan man resonera kring avsandarens roll och betydelse for den
narproducerade maten. | avsaknad av en formell definition sa &r det den tydliga
avsandaren som far std som garant for den narproducerade och lokala maten. Genom att
avsandaren dr tydlig skapar den mindre producenten trovardighet bland konsumenter.
En avsandare med tydlig geografisk hemvist och ordentliga kontaktuppgifter ger ett
tillforlitligt intryck. Att begreppet narproducerat anvands av producenter pa olika satt
utan nagon enhetlig definition kan latt medféra att begreppet blir vilseledande. Det ar
sékert frestande for producenter och handel att anvanda sig av begreppet darfor att de
vet att denna typ av livsmedel efterfragas och for att locka till sig kunder. For
konsumenter innehaller innebdrden av begreppet narproducerat ofta ytterligare aspekter
an just avstand mellan produktion och konsumtion. Darmed kan producenter och
handlare anvanda nérproducerat som forsaljningsargument utan att de ar uppbundna av
vad olika konsumenter lagger i begreppet. Narproducerat har blivit ett begrepp utan
nagon gemensam innebord. Detta medfor i slutdndan att det blir upp till konsument att
gora bedémningen om det livsmedel de képer ar narproducerat eller inte, utifran de
varden som den enskilde konsumenten sjélv lagger i begreppet.

Att konsumenter lagger olika varderingar i begreppet narproducerat goér begreppet
diffust i sig. Det finns inget som garanterar att ett nrproducerat livsmedel &r milj6- och
klimatsmart, gynnar konsumenternas nara hembygd, &r smaskaligt producerat eller
haller battre kvalitet an livsmedel producerade pa annat vis. Narproducerat ar ett diffust
begrepp och annan mérkning kan vara ett sétt att undanréja denna otydlighet. Om
konsumenter till exempel vill ha ett miljé- och klimatsmart livsmedel sa ar det sadan
markning eller information som konsumenten ska leta efter. Narproducerat ersatter inte
denna markning. Det framstar darfor inte som sarskilt andamalsenligt att definiera
begreppet, snarare bor andra markningar fa okat fokus.

Det &r dock mgjligt att det som en konsekvens av denna otydlighet kan komma att véxa
fram kvalitetssakringskoncept kring nérproducerade livsmedel med tydliga kriterier och
kontrollsystem. Det finns redan sadana initiativ fran branschen, till exempel Svenskt
Sigill, Regional Matkultur och KRAV. Syftet med den har rapporten har inte varit att
definiera begreppet narproducerat. Om det &nda finns ett behov av att definiera
begreppet ar det sannolikt inte en statlig angeldgenhet att gra det utan det ar
formodligen mer andamalsenligt att en definition tas fram i form av branschriktlinjer.
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De olika politiska satsningarna och stdden inom landsbygdsprogrammet tyder pa att det
finns en politisk vilja att tillgodose en potentiell utvecklingsmojlighet och att stodja
marknaden for svensk mat. Att framja det smaskaliga, narproducerade, det lokala och
regionala anses vara ett satt att varna vart jordbruk i en allt mer konkurrensutsatt sektor.
Efterfragan pa mat med lokal och regional pragel anses ocksa stor bland turister, bade
utlandska och svenska turister. Att sysselsattningen okar pa landsbygden i och med att
livsmedelsforetag etablerar sig dar kan framja turismen i landet, om gardsbutiker,
vandrarhem och andra landsbygdsaktiviteter vaxer fram. Omvént kan en 6kad turism i
sin tur bidra till att turister far upp 6gonen for svensk mat och kultur. Vart medlemskap i
EU tillater dock inte Sverige att marknadsfora svenska produkter som battre &n andra
landers produkter just for att de &r svenska.

Trots att det finns en bendgenhet att trender avldser varandra sa finns det plats for flera
trender samtidigt i vart samhalle, den ena trenden behover inte utesluta den andra. |
Frankrike har till exempel den regionala maten med lokala ravaror stark forankring
bland invanarna och har lyckats 6verleva trots att livsmedelssektorn ar landets primara
industri. Livsmedel producerade pa olika vis finner olika marknader. Likasa kan
ekologiska livsmedel, narproducerad, smaskaligt producerad samt regional mat vara
olika trender som lockar olika konsumenter.
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