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BYT, GOR, SNACKA MINDRE

Det kanske inte ar sa svart egentligen. Folk behover inspiration och inte
information. Forslagen som utvecklingsworkshopen med de mer fram-
tradande fokusgruppsdeltagarna kom fram till var de basta byggde pé det.
Landsbygdsborna uttryckte en 6nskan om att tycka om sig sjalva mer.
Och miljonprogramsungarna var ivriga att {4 intryck och moéjligheter.
Foréldrarna ville ha lugn och ro for sina barn och en tillvaro med val-
mojligheter for sin egen del. Hittills har mycket av kommunikationen
byggt pé teknikaliteter. Byt, gor, snacka mindre. Det kan nog vara en
bra utgédngspunkt for ett fortsatt arbete.

SAMMANFATTNING

Den hir studien sammanfattar ett antal samtal som varit underlag f6r
MIKLOs analys av mdjligheten att locka unga entreprenérer fran miljon-
programmen att flytta till landsbygden. For att komma fram till realistiska
idéer har vi pratat och resonerat med unga miljonprogramsbor, lands-
bygdsbor, fordldrar, entreprenorer och ett antal utomstaende experter som
fungerat som bollplank. Foéljande stycken sammanfattar det samlade
samtalet vi fort med invanare fran landsbygds- och miljonprogramsorter
av olika storlek, befolkningsméangd och geografiskt lage:

Landsbygden skriker efter inflyttning och miljonprogramsborna,
manga entreprendrer, kan tinka sig att flytta dit. De 4r beredda att vidga
sin bild av hur livet pé landet &r och vilka invénarna dér ar. For att gora det
behdver de en liten knuffi tidig dlder, som bor f6ljas av ett ordentligt bete
nér de framat 25 borjar etablera en familj och soker lugn, trygghet och ett
miljovénligt leverne som ocksa dr ekonomiskt.

For att nd framging méiste insatsen bli mycket l&ngsiktig och bygga
pa ett mal satt nio-tio ar framét i tiden. Méalgruppen miljonprogramsbor
bor delas i tvd — tonaringar som introduceras till landsbygden via utbyten
och inspirerande forebilder, och nyblivna fordldrar som etablerar familj.
Landsbygdsborna 4 sin sida maste klara tva utmaningar, att verklighets-
forankra sin bild av miljonprogrammets invanare, och pa allvar anse att de
behover inflyttning utan att vardera vem inflyttaren blir.

De sjutton forslagen pé idéer att genomfora som kommer sist i denna
rapport har for ambition att sl dessa flugor i samma sméll och samtidigt
ta miljonprogramsborna nagra steg nirmare landsbygden varje gang.

Miljonprogramsborna vi fort samtal med i fokusgrupperna har en
ganska generaliserande och stereotyp bild av landsbygdens olika orter
och invénare, och at andra hallet har landsbygdsborna en generellt
ganska generaliserande och stereotyp bild av miljonprogrammen och
dess invanare. Utgdngspunkten i kommunikationen bor da vara denna
realitet, samtidigt som verkstillandet av insatser, projekt och andra
initiativ som komma skall sjdlvklart ska vara férankrade i de faktiska
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karaktérsskillnaderna som finns mellan olika omraden i det som vi
schablonmissigt i den hér rapporten pratar om som landsbygd och miljon-
program. Det &r ocksa viktigt att dra nytta av de faktiska likheterna och
likartade karaktaristika som finns parallellt med det heterogena.

BAKGRUND

Efter kontakt mellan MIKLO och Jordbruksverket véren 2009 avtalades
ett samarbete rorande en studie kring forutsittningarna for att fa (blivande)
entreprendrer i miljonprogrammen att vilja landsbygden for sin etablering.
I avtalet som undertecknades 7 september stod foljande mal och syfte:

”Malet dr att ta fram ett kunskapsunderlag for hur man kan 6ka med-
vetenheten och &ndra attityden om landsorten bland forortsbor och vice
versa. Entreprenorer och boende pa landsbygden ska fa upp 6gonen for
forortsbor som rekryteringsbas, potentiella kunder, etc. Ungdomar fran
miljonprogrammen ska se landsorten som ett alternativ for turism, bo-
ende, arbete, miljo for entreprendrskap mm. Syftet dr att samla in asikter
fran bada malgrupperna (landsbygd/forort) som ett underlag for vidare
atgirder.”

Arbetet paborjades kort efter avtalets paskrivande och fokusgrupp-
erna genomfordes mellan 29 september och 1 november i Jonkoping,
Hiarndsand och Stockholm. Ursprungsavtalet kompletterades med ett
tilliggsuppdrag i november, dé det under samtalens gang hade blivit
tydligt att det var stor skillnad i vad som skulle ga att tillimpa pa miljon-
programsbor med barn och de utan barn. Tilliggsuppdraget kompleterade
de fyra ursprungligen avtalade fokusgrupperna med ytterligare en,
bestdende av unga miljonprogramsbor med barn.

FEM EXPERTER TITTADE PA
MOJLIGHETERNA

Nedan foljer det resonemang som vi samlade en expertgrupp till att fora,
kring mdjligheterna utifran fokusgruppdeltagarnas samtal. Expertgruppen
var sammansatt av foljande personer:

* Kai Sundstrém, reklamchef pa Clas Ohlson, entreprenor, kommunikator
och landsbygdsbo med rétter i Stockholm.

* Hidayet Tercan, entreprendr som driver Zemrete, ett bemanningsforetag
inom varden, som bott bade i smastad och i Stockholm och var en av dem
som utvecklade MOD och Vaga métas-modellerna under sin tid i R6da
korset.

* Amir Sajadi, entreprendr frin Karlstad som jobbat mycket med att
coacha i entreprendrskap och nu driver kommunikationsbyra och jobbar
med Téllberg forum 2009-2010.

Casch, kollo eller kompisar | 3
— 8a lockar vi miljonprogrammens
entreprendrer till landsbygden



* Gayathri Rathinavelu, Fore detta ordforande i en av SIPs medlems-
organisationer och grundare av The Good Tribe.

* Johan Danielson, som tidigare var generaldirektor pa Milardalsradet och
har en mangfasetterad bakgrund med bland annat narkotikaférebyggande
arbete.

Deras funktion var att ta upp diskussionen fran fokusgrupperna och
ocksa reflektera sjédlva utifran sitt perspektiv och sin erfarenhet. Det forsta
av de tva tillfillena dgnades at en allméin diskussion som tog avstamp forst
i en trendanalys, dar de fick ange vad de sag for trender 1 samhaéllet 2009
(redovisat i bilaga 4) och sedan en bit in i samtalet nér de ldst samman-
fattningen fran fokusgrupperna fortgick samtalet utifran den.

Gruppen lyfte bland annat ambivalensen fokusgruppsdeltagarna hade
infor en inflyttning. De ség att de verkade uttrycka en vilja om att {4 dit
folk, men inte vilket folk som helst. De pekade ocksa pé de fordomar som
verkade finnas om miljonprogrammets invénare och ocksé den ganska
stereotypa bilden miljonprogramsborna hade om invénarna pé lands-
bygden och landsbygden i sig.

En intressant diskussion som kom upp var om hur bilden av foéretag
hos landsbygdsborna verkade vara véldigt klassisk och att det &r en bild
som understdds strukturellt: I det politiska samtalet fokuserar man allt
for mycket pé de stora foretagen som till exempel Volvo och Ericsson.

Det ér ett tink frn en forgédngen tid. Det &r inte foretag i den hér storleks-
ordningen som kommer att skapa mest varde i framtiden, det 4r de ménga
smé och medelstora foretagen. Men idag finns en bild av att alla foretag
maste utvecklas i riktning mot Ericsson och Volvo. Bilden av det enorma
foretaget stressar samtalet om niringslivets utveckling, och som ocksa
lyftes fram, dr det ofta sé att ur en mangd smaforetag dr det ofta ndgot som
forr eller senare vixer sig Volvo-stort.”

Gruppen menade ocksa att landsbygdsborna verkade véldigt fokuserade
pa att bygga fler foretag av den typ som redan fanns: turism, mat, jordbruk
och sé vidare, medan det i Sverige borjar finnas vildigt mycket fler olika
typer av tjdnste- och produktionsforetag. Bilden av entreprendren maste
utvecklas bade pa landsbygden och i miljonprogrammen, dér problemet
ir snarlikt men snarare utifran bilden av entreprendren som en rik snobb i
kostym som sédger smoriga saker och pekar med hela handen.

Haér foddes ocksé idén om att det var ett hogt uppsatt mal att fa unga i
tidig eftergymnasial alder att flytta till landsbygden, Jag tror att det ar vil-
digt svart att fa unga att flytta till landsbygden. Det &r senare i livet, vid till
exempel familjebildning, som manga kan tinka sig att flytta ut pa lands-
bygden. Kan man erbjuda den gruppen ett gott liv pa landsbygden tror jag
att man kan locka folk.”

Gruppen trodde pa att plantera idén om landsbygden som alternativ hos
tonaringar, med de aktiviteter som fokusgruppsdeltagarna foreslagit, och
att folja upp planteringen med ett aktivt uppsdkande av desamma nér de
vuxit till sig och borjar etablera familj.
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I fokusgrupperna hade flera reagerat pa ambitionen att fa entreprendrer
utifran att flytta till landsbygden nér de upplevde att folket lokalt behdvde
resurser for att utvecklas till entreprendrer. Expertgruppen tog upp dven
detta och lyfte vikten av att vara tydlig med att det parallellt finns ett arbete
for att jobba med de som redan bor pa landsbygden. ”Det &r dven viktigt
att fa unga minniskor som redan finns dér att stanna. Jag tror att man ska
borja med de forutsittningar och resurser som redan finns dér och arbeta
utifran det. Eller &tminstone att fa dem att ocksa atervénda efter att de flytt-
at dérifran i ungdomen. Det finns det ju ménga kommuner som redan har
som strategi och satsar mycket pa.”

Problematiken med schablonbilderna om bada grupperna togs upp igen,
och en deltagare uttryckte ocksa att alla eventuella insatser maste vara
forankrade i en realistisk forestéllning om miljonprogramsbornas profil:
”Det finns en fara i att forutsitta att de som bor i miljonprogrammen inte
ar nojda med sitt boende. Sa behover det inte vara. Jag tror det ar battre
att fokusera pa de som redan finns pa landsbygden. Men jag tror d4ven att
det ar viktigt att stotta de entreprendrer som finns i miljonprogrammen.
Nar det gar bra for dem ror de pa sig och da véljer de stillen dir det finns
mojlig-heter att utveckla verksamheten.”

En forutsittning alla var 6verens om och dir de delade uppfattning
med landsbygdsborna som deltog i fokusgrupperna, ar att sjalvkénslan
och sjdlvkdannedomen maste dka i de omraden som vill ha inflyttning:

” Foretag pa landsbygden maste bli bittre pa att lira kénna sin egen region,
for att kunna berétta sin historia och inspirera andra. Det hinder mycket pa
landsbygden, det finns t.ex. riktigt spinnande I'T-foretag, men fa kdnner
till det. Man maste bli battre pa att prata om det och visa upp det, sa att
man kan vénda bilden av orten.”

Orsa ndmndes som ett exempel dir man sedan ett par &r har ”vérd-
utbildningar”, dar invanare och féretagare utbildas i att kunna ta emot
nyinflyttade och turister pa bésta sitt.

De foreslog ocksé att man borde utnyttja och stimulera de naturliga
klusterbildningar som sker i vissa omraden, som till exempel det vix-
ande antalet [T-foretag i Varmland. Att ddremot som Héllefors kommun
bestimma uppifréan att det ska bli en “designstad”, det slar bara snett och
far vagt stod av befolkningen.

Sist pa dag ett togs ett viktigt spar upp, som blev ett av tva gruppen
arbetade vidare med dag tva. Namligen den stora kommunikations-
utmaningen. Deltagaren i expertgruppen som sjélv flyttat till Orsa fran
Stockholm for ett par &r sen uttryckte sig sa hér: ” Jag tror att vi har att
gora med en gigantisk kommunikationsutmaning. Trots min kinnedom om
Orsa sa dr det inte forrén jag faktiskt bor dir som jag fullt ut inser hur bra
det dr. Hur kommunicerar man fordelarna med boendet pa landsbygden?
Hur férmedlar man sjdlen i det? Det dr en stor utmaning!”

Utmaningen &r att komma pé hur vi ska formedla beréttelsen om livet
pa landsbygden. Har behovs coolhetsfaktor, forebilder, framgangssaker,
smak, doft, synliga och kidnnbara fordelar och kanske en och annan kéndis
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som gjort den resan. Dessa behover identifieras ocksé utifran olika person-
typer. En i gruppen hade foréldrar som kommit till Sverige frén Indien,
med tv4 helt olika personliga viljor: ” Min pappa flyttade till Sverige och
ville bli svensk och inte behalla nat, och min mamma ville totalt tvirtom.”
Det finns folk som strévar efter assimilation och de som vill bevara sitt arv
starkt. Dar maste beréttelserna och forstas ocksé den reella tillvaron méota
upp olika forvéntningar. Det kan handla om mdjlighet att utdva religioner,
olika typer av acceptans, mat, sprak, nitverk med mera.

Det ar ocksa stor skillnad pa de som blir knuffade ut fran sitt nuvarande
liv for att de exempelvis inte har rad att bo kvar, och de som blir indragna i
ett annat liv av egen vilja. I Mélardalsregionen har 100.000 personer flyttat
till en timmes pendlingsavstand fran Stockholm till exempel, pa fem ér.

I berdttelsen kan man ocksa ta med attribut som storstadsbon vill ha, har
tar en av gruppdeltagarna upp en historia om en skomakare som etablerade
sig pa landsbygden eftersom hans enda krav var att ha nira till en internati-
onell flygplats. Han var global, ett exempel pa ndgot som manga i storstan
vill vara men de facto inte r.

Den andra utmaningen gruppen antog dag tva var att hitta nigot positivt
i den ambivalens som finns bland landsbygdsborna nar det kommer till att
ta emot invanare fran miljonprogrammen.

Manga kommuner upplever nadgon slags chock ibland vid inflyttning
oavsett var den kommer ifrén. Var Orsa-bo tog sjdlv ett exempel: ”Vilka
krav stiller manniskorna som dyker upp pa tillvaron? Jag tjoade till ganska
snabbt for att det var en dalig skola mitt barn hamnade pé, och blev snabbt
samtalsdmne i trakten. Det var trevligt att jag hade med mig skattekronor,
men inte att jag kom och storde.”

En annan i gruppen beréttade ett exempel frdn Djursholm i Stock-
holm, dir en villa hade gétt till den nést hdgst bjudande for en halv miljon
mindre, eftersom den hogstbjudande familjen var romsk. Siljaren hade
blivit tackad av grannarna. Motsvarande typ av ridsla trodde ménga kunde
finnas p4 landsbygden och dér har vi redan innan konstaterat att ocksa
myndigheter och skrivna och oskrivna lagar om hur mark och fastigheter
ska foras vidare forsvérar etablering av nya familjer. Gruppen var i det hir
fallet Gverens om att det for att nd framgang méste vara s att man satsar pa
omraden som har en positiv historia av att ta emot svenskar som invandrat
forst och framst.

Avundsjukan mot folk med pengar var ett annat dilemma som kom upp.
Pappan till en av deltagarna, med rétter i Iran, hade drivit ett gatukdk utan-
for Boras: “Forsta aret var omséttningen okej, vi alla jobbade i gatukdket
for att fa det att gd runt. Han hade kort runt i en skruttig bil s& nir det
gick okej kopte han en modest bil for 30-40.000. *Jaha han har kopt en ny
bil, han méste tjaina mycket pengar pa den hédr kiosken.” Da borjade folk
snacka, och dir borjade omsittningen sjunka. Den sjonk med 40 procent
eller nat sént det dret.”

Det de tror ar att mycket 6vervinns genom att ligga fokus pé ocksa de
lokala entreprenorerna: “Entreprenorer ar oftast mest flexibla och 6ppna
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for losningar. Sa lange du dr ndgon som kan hjilpa mig och hjalpa mig att
tjdna pengar.”

De menade ocksa att det behovs politisk ledning som uppmuntrar
kommunal utveckling. Att det optimala for att gora ett urval att satsa pa
vore att hitta omraden med god historia av att motta invandrade svenskar
och engagerade och konstruktiva politiska ledare.” Det finns en energi i en
ambivalent befolkning som vander. ”Det ar bra om det finns ambivalens
innan och inte efter.”

Har tror ménga pé att mobilisera de omraden som bestimmer sig for att
satsa och ha nagot i workshop-vidg med befolkningen: ”Kanske att man
gOr en provokation: ni vill att det hdr samhéllet ska 6verleva, ni vill bo kvar
hir, men vill ni verkligen att folk ska komma hit? Man borde kunna gora
nagot med det dir, en workshop eller ngot liknande, som ldgger sakerna
pa bordet. Vi maste ocksa fordndra oss. Inte bara vi som ska f& ndgonting.
Vi maste ocksa prestera nat.”

INVANARNA PA LANDSBYGDEN:
VILL HA INFLYTTNING MEN INGET DISNEYLAND

Négra av de fordelar med livet pa landet som framhalls i dessa berattel-
ser handlar om nérheten till naturen, gemenskap, trygghet, friheten frén
stadens stress, billigt boende, sma skolor (med smé klasser) och mojlig-
heterna att livnira sig som mangsysslare och ha flera professionella roller.
Samtidigt som det billiga boendet framhélls som en klar férdel menar man
att det kan vara svart for inflyttare att kopa gardar och mark, som tenderar
att gd i arv eller sdljas till ndgon fran bygden. Som ett resultat av detta stir
manga vackra gamla gardar obebodda.

Alla dr 6verens om att det ar viktigt att locka fler till landsbygden,
savil inflyttare som turister. Men samtidigt vill man inte att det ska bli for
titbebyggt och hart exploaterat. Det far inte bli ”Disneyland”. Darfor bor
man inte tdnka for storskaligt, utan istillet satsa pa smaforetagande och
kvalitet. Det handlar om att erbjuda sina besokare (turister) genuina upp-
levelser och personliga méten, menar man. Ett viktigt hinder for smafore-
tagare idag ar att manga har svart att fa banklan, trots vilja och goda idéer.

Man anser ocksa att turismen dr valdigt sdsongsbetonad och under-
utvecklad i mellannorrland. For att tgirda detta krdvs en samlad strategi
for marknadsforingen dir man inte bara riktar sig till den ”vanliga barn-
familjen”, utan dven mer specifika mélgrupper. Flera betonar att man
skulle behdva satsa mer pa besoksniring och entreprendrskap inom
kultursektorn. Samtidigt ser de bristen pa Gvernattningsmojligheter och
regler av olika slag en flaskhals. De pratar till exempel om att det dr svért
for ménga privatpersoner att hyra ut baddar eller att fa serveringstillstand
pa sina gardar. P& grund av hilsoskyddsregler kan det 4ven vara svart
att silja mat och fika pa fabodar och andra kulturhistoriska miljéer. Det
gOr att den service man kan erbjuda blir begrdnsad. Andra problem som
lyfts fram handlar om bristande kommunikationer och administrativa
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lansgrianser som hindrar ett effektivt samarbete mellan olika aktorer.
Overhuvudtaget 6nskas en forbittrad samverkan mellan kommun, statliga
myndigheter, landsting, niringsliv och ideell sektor. Aven om besoks-

och kulturniringen behdver kommersialiseras anser man ocksa att det
ideella engagemang som finns pa landsbygden ar oerhort vardefullt och
behover uppmuntras mer.

Ytterligare ett centralt tema i samtalen handlar om attityder. Idag finns
en utbredd jantelag som gor att man faktiskt inte ser sina egna resurser
och tillgdngar. Istdllet behdver tillgdngarna synliggdras och uppvarderas,
sa att man gor det mesta av det man har och bdrjar ta ordentligt betalt for
det som landsbygden har ett erbjuda. Man framhéller ocksa vikten av att
uppmaérksamma de skillnader i omsténdigheter och villkor som finns pa
landsbygden. Det géller bland annat attityden till "nykomlingar” som pé
vissa héll kan vara mycket 6ppen och pa andra hall mer negativ. Nagra av
deltagarna talar om en dold rasism pa landsbygden, som séllan kommer till
oppet uttryck men dnda finns dar. Slutligen framgéar dven att landsbygds-
borna i fokusgrupperna har fi egna erfarenheter av miljonprogrammen
samtidigt som deras uppfattningar om dessa omraden ar mycket problem-
fokuserade. Miljonprogrammen associeras uteslutande med negativt
laddade fenomen som utanférskap, arbetsloshet, slum, hederskultur, 14g
status, stigmatisering och vilsna ungdomar utan framtidstro.

Niér landsbygdsborna ombeds lista viktiga atgdrder/omraden for att locka
unga fran miljonprogrammen till landsbygden gor de foljande prioritering:

1. Vassare PR/Marknadsforing (fokusera ritt)

2. Gemenskap och vilkomnande attityd

3. Utbilda entreprendrer pa orten om de mojligheter som inflyttning frén
miljonprogrammen medfor

4. Trygghet och mojligheter till ett gott liv (utbildning, jobb, livskvalitet
mm)

5. Rikt kulturutbud

6. Riskkapital och anpassat starta eget-bidrag

7. Bra billigt boende och bostadsrittsforeningar enligt landsbygdsmodell
(for att underlatta kop av mark och géardar)

8. Inflyttningsbidrag och moétesplatser

DE UNGA INVANARNA I MILJON-

PROGRAMMEN:

OPPNA MEN SVARFLORTADE

Av fokusgrupperna med ungdomar framgick att de hade mycket fa egna
upplevelser av den svenska landsbygden. Samtidigt kinnetecknas ung-
domarnas spontana associationer till temat ’landsbygd” 6vervigande

av ord som trakigt, ensamt, inget att gora, jantelag och medelsvensson.
Men hir finns dven mer positivt laddade ord som harmoni, vackert, natur,
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stillhet och gemenskap. De har alla en forestdllning om att livet pa landet
erbjuder en annan gemenskap och sammanhéllning dn den mer anonyma
tillvaron 1 staden. En baksida med detta kan ddremot vara skvaller, social
kontroll och svarigheter att passa in om man inte ar uppvuxen pa orten.
De tror ocksa att fordomarna mot invandrade svenskar (och deras barn) ar
starkare pa landsbygden. Jag tror faktiskt inte att de vill ha oss dir”, som
en av dem uttrycker det.

Det ord som &r mest frekvent i ungdomarnas spontana associationer till
temat ’foretagande” dr pengar. Andra ord som ndmns &r slitsamt, stressigt,
risktagande, storstad, frihet, kostym och kontakter. M6jligheten att styra
sitt eget liv dok ocksé upp i en av grupperna som en fordel. Nagra tydliga
skillnader mellan killar och tjejer syns: Hos killarna dr den frimsta anled-
ningen till att driva foretag att man vill tjina mycket pengar. Samtidigt har
de en bild av ’foretagaren” som en man i kostym, som dr lite ”6verklass”.
Tjejerna pratar ocksé om pengar, men mer som ett medel &n som ett mal.
De menar t.ex. att det behdvs pengar {or att kunna starta en egen verksam-
het. En annan viktig framgéngsfaktor som lyfts fram &r kontakter samt
goda rad och 6kad kunskap. Trots de svarigheter som ungdomarna asso-
cierar till foretagande séger merparten av dem (12 av 15) att de kan ténka
sig att ndgon gang starta eget.

I samtalen om vilken typ av foretagande som kan bedrivas pa lands-
bygden tinker de flesta forst pa jordbruk och produktion av livsmedel.
Niér vi graver djupare i fragestillningen ges daremot flera forslag som
huvudsakligen kan delas in i tva teman — ekologiska produkter (livs-
medel, kldder) och turism. Ungdomarna tanker sig bl.a. att man skulle
kunna erbjuda ett "upplevelsepaket” av aktiviteter, som riktar sig till olika
malgrupper. Det kan handla om ridning, fiske, bad, mat, guidade turer,
svamp- och bér-plockning, festivaler, marknader och besok till sevird-
heter av olika slag. Flera betonar att det handlar om att lyfta fram det unika
och nidmner exempel som Skara sommarland, Jokkmokks och Kiviks
marknader. Andra f6rslag handlar om snickeri, bilverkstad, sportbar och
bensinmack. Flera i bada grupperna ar ocksé inne pa att anvianda sig av
internets mdjligheter i foretagandet, bdde for forsiljning men ocksa nér
det kommer till att leve-rera tjanster av konsultkaraktir eller IT-service av
olika slag.

Aven niir vi pratar om ungdomarnas drémmar och bilder av framtiden
syns overlag tydliga skillnader mellan killar och tjejer. Flera av killarna
har negativa forvéntningar pa sina mojligheter att skapa sig ett bra liv i
Sverige och lyfter fram diskriminering av invandrade svenskar pé arbets-
marknaden som frimsta orsak. Istillet tinker de sig att de ska skaffa sig
en svensk utbildning och sedan sdka arbete utomlands. En annan strategi
for att hantera problemet med diskriminering skulle kunna vara att starta
foretag och bli sin egen arbetsgivare. Som dromyrken ndmns bl.a. fotbolls-
proffs, skivproducent och konstnér. I 6vrigt vill man bli ”djévulskt rik”
och bo i ett stort fett hus i USA”. Aven om ocksa tjejerna menar att “det
kravs mer av en invandrare” s dr tongangarna betydligt mer positiva. Allt
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ar mojligt om man bara kdmpar och d4r malmedveten, menar de. Flera vill
gérna prova pa att bo utomlands, men tror att de kommer vilja atervinda
ndr det blir dags att bilda familj. Till skillnad fran ménga andra lédnder
erbjuder Sverige ett tryggt och bekvamt liv med en god levnadsstandard.
Bland tjejerna nimns dromyrken som forfattare, musiker/artist, livscoach,
larare och kirurg. Som forebilder bland bade killar och tjejer ndmns slakt-
ingar, Zlatan och Ingvar Kamprad.

I samtalen om vad som skulle kunna goras for att locka ungdomar
fran miljonprogrammen till landsbygden ges flera férslag. Man ndmner
t.ex. ndgon typ av “prova pa-aktivitet”, via praktik, sommarjobb eller ett
organiserat utbyte mellan skolor. Vidare menar man att kommunerna i
likhet med ménga foretag borde bli bittre pa att komma till skolan och
informera om de mojligheter som finns pé landsbygden. Men da bor det
inte vara en “gubbe pa typ sjuttio, utan ndgon ung cool person”. Dértill
namns dven marknadsforing via bloggar, Youtube och facebook-grupper.
Nar ungdomarna ombeds lista viktiga atgdrder/omraden gor de foljande
prioritering:

1. Att det finns jobb (med bra betalt)

2. Marknadsforing som synliggér fordelarna
3. Besoksmal och aktiviteter

4. Bra skola/utbildningsmdjligheter

5. Trygghet och vilkomnande attityder

6. Fler ménniskor

7. Nattliv, bra sjukvérd och butiker

8. Billigt boende och moétesplatser

UTVECKLINGSWORKSHOPEN:
FOKUSERA PA UTBYTESAKTIVITETER

Hostens serie av fokusgrupper med landsbygdsbor och ungdomar fran
olika miljonprogramsomréaden f6ljdes upp med en workshop dér ett
blandat urval fran grupperna deltog. Syftet var framst att vidareutveckla
och konkretisera nagra av de tankar och idéer som lyfts fram i de tidigare
samtalen.

En av de idéer som gruppen arbetade vidare med handlar om ett orga-
niserat utbyte mellan skolor och orter. Man ténker sig att eleverna paras
ihop tva och tva och fér prova pa att bo hos varandra i en vecka, alternativt
att hela klasser inkvarteras i gympasalar eller liknande. Veckan pa landet
blir som ett "klassresepaket” med bade viktig information om orten och
aktiviteter av olika slag, t.ex. att f4 prova pé fiske, hundsldde, mat och
andra ndjen. Nar programmet for utbytesveckan laggs upp bor savil elever
och larare som foreningar, lokala foretag, kommunala verksamheter och
andra aktorer péd de aktuella orterna involveras i arbetet. Utbytet bor vara
en schemalagd obligatorisk del av undervisningen, exempelvis i samhélls-
kunskap. Man kan dven ténka sig att utbytet mellan skolor sker i samband

Casch, kollo eller kompisar | 10
— Sa lockar vi miljonprogrammens
entreprendrer till landsbygden



eller kombineras med nagon typ av tdvling mellan skolor, t.ex. en fotbolls-
turnering eller liknande.

En annan idé handlar om att lyfta fram inspirerande exempel pa entre-
prendrer fran landsbygden, som &r “eldsjédlar” pé sin ort och kan fungera
som forebilder. Ett sétt skulle kunna vara att goéra en kortare informa-
tions- eller reklamfilm som kan visas i skolorna, t.ex. i samband med
klassresor och organiserade utbyten mellan skolor pa olika orter. Filmen
kan produceras av elever som ldser program med inriktning mot media
och film och eventuellt sponsras av lokala foretag pa de berdérda orterna.
Man betonar att det dr viktigt med manga olika typer av forebilder, som
framgangsrika idrottsmén, kockar och krdgare, artister och foretagare,
gérna lite yngre personer. Om mojligt kan entreprendrerna/forebilderna
engageras for att besoka skolor i stdderna och beritta om sina erfarenheter.
Man kan dven ténka sig att projektet kombineras med nagon typ av tdvling
dar det gar att vinna praktik hos ndgon av de inblandade entreprenorerna/
forebilderna. Ungdomarna skulle da fa vara “foretagare pa prov” under
en kortare period. Ett rimligt forsta steg i projektet borde vara att géra en
undersdkning bland unga for att hitta exempel pa bra forebilder.

Ytterligare en idé som man arbetade vidare med handlade om att gora
en TV-dokumentir (eventuellt i form av en serie) om métet mellan lands-
bygd och stad. Har skulle en ”’blatte och en bonde” 4 traffas och ta del av
varandras tankar och vardagsliv. Filmen skulle till stora delar utspelas pa
landsbygden och skapas av unga ménniskor, eventuellt elever pa en utbild-
ning med inriktning mot film och media. Slutligen fanns dven en idé om
att gora en tivling eller fordomstest med ett antal frigor pa temat "hur vél
kinner du din landsbygd” via Facebook.

DE UNGA FORALDRARNA I MILJON-

PROGRAMMEN:
TRYGGHETEN AR NUMMER ETT

Under arbetet utkristalliserade sig att miljonprogramsmalgruppen borde
behandlas utifran tva héll. Det ena, mot gruppen 15-19-aringar i skolélder,
skulle handla mer om att plantera tanken om landsbygden som ett alterna-
tiv 1 framtiden. Den andra, unga fordldrar i familjeetableringsfas, skulle
lockas till faktiskt forflyttning till landsbygden. Dérfor anordnade vi en
fokusgrupp med forildrar fran miljonprogram som fick resonera kring
samma fragor som sina yngre likar.

Samtliga som deltog i fokusgruppen har barn fran 0-3,5 ar och bor i
nagot av Stockholms miljonprogramsomraden. Pé fritiden 4&r man mycket
utomhus i park och natur med barnen, man umgas med vénner, besoker
kopcentrum, gar pa kulturella evenemang, café, restaurang och museum.

Aven i denna grupp forestiller man sig att livet pa landsbygden innebér
att "alla kénner alla”. Négra ser detta som en férdel som skapar samman-
hallning och trygghet medan andra menar att det kan bli instdngt och
trakigt. Samtidigt menar de att det nog finns en hel del aktiviteter av olika
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slag pa landsbygden men att utbudet — liksom umgénget — r mer begran-
sat. Pa en allt for liten ort finns inte befolkningsunderlag for exempelvis ett
kulturhus. Man forknippar ocksé landsbygden med bristande kommunika-
tioner och kollektivtrafik, vilket gor att man blir mer beroende av korkort
och bil.

De flesta associerar foretagande till positiva saker som frihet, drommar,
nitverk, kontakter och resor. En av deltagarna beskriver sitt eget foretag
som ett ’kérleksjobb”, eftersom han gor ndgot han élskar. En nackdel som
nagon ndmner kan ddremot vara stress och tidskravande pappersarbete. Pa
fragan om vilken typ av foretag som kan bedrivas pa landsbygden svarar
en deltagare att ”fOr varje problem som finns gar det att skapa ett foretag
som levererar 16sningen”, vilket 6vriga deltagare tycks halla med om.
Dessutom skapar modern kommunikationsteknik nya moéjligheter som gor
arbetet mindre bundet till en viss plats. Samtidigt kan de 14gre lokalkost-
naderna pa landsbygden utgoéra en betydande fordel for foretagen.

Niér vi pratar om framtiden och det ideala boendet nimns bland annat
att man vill ha mgjlighet att leva miljovénligt. Andra saker som omndmns
ar nérhet till sjukhus, vard och sociala inrdttningar, 1dgre levnadsomkost-
nader, mer fritid och girna nirhet till naturen. Deras attityd till ett liv pa
landsbygden kan framst beskrivas som 6ppen, men tveksam. Med undan-
tag for en deltagare som gérna vill kunna kombinera anstéllning och fore-
tagande ér instéllningen till mdjligheten att starta eget i framtiden ungefér
densamma, aningens tveksam.

Trots att samtliga verkar trivas med sina nuvarande boenden diskuteras
ocksd om miljonprogramsomrédena verkligen kan erbjuda barnen den
sociala trygghet man Onskar sig. Hir lyfts dven fragan om vad som hénder
med omradena om alla resursstarka hushéll flyttar ndgon annanstans. Kan-
ske vore det battre att stanna och forsoka bidra till positiva forandringar?

Nar deltagarna ombeds att lista viktiga atgdrder/omraden som skulle locka
dem till landsbygden gor de foljande prioritering:

1. Bittre jobb, trygghet och sociala rittigheter (utbildning, vard etc)

2. Fler manniskor

3. Infrastruktur, kommunikationer, bra boende och vilkomnande attityder
(acceptans)

URVALET AV FOKUSGRUPPSDELTAGARE

Fem fokusgrupper genomférdes inom ramen for studien, med sammanlagt
26 landsbygdsbor och 19 miljonprogramsbor. Dértill deltog ytterligare

sex personer i utvecklingsworkshopen och expertgruppen. Deltagarna

1 fokusgrupperna valdes med ambitionen att ha olika bakgrunder, kon,
livsforhallanden och ambitioner. Deltagarna i landsbygdsfokusgrupperna
var mellan 18 och 90 &r gamla, och kom fran bland annat Furdal, Sven-
ljunga, Laisvall, Asele, Robertsfors, Akullsjon och Hirndsand. Fran Norra
Sverige representerades Sundsvalls miljonprogram Nacksta, Skonsberg

Casch, kollo eller kompisar | 12
— Sa lockar vi miljonprogrammens
entreprendrer till landsbygden



och Granloholm, fran S6dra Sverige Angered (G6teborg), Kronoparken
(Karlstad), Sodra Ryd (Skovde), och Raslitt (Jonkoping). Totalt var 21
fokusgrupps-deltagare kvinnor och 24 méan. Stockholmarna kom fran
Solna, Salem, Botkyrka och Hogdalen. Urvalet kan trots sin stora sprid-
ning i det hdr sammanhanget inte betraktas som representativt i strikt
vetenskaplig mening, utan snarare som en valdigt stor méngd enskilda
berittelser, vittnesmal, tankar och idéer som ger vardefull information
och en fingervisning om laget, som MIKLO och de experter vi knutit till
projektet har grundat den slutliga analysen pa.

AVSLUTANDE ANALYS FRAN MIKLO:
TVA GRUPPER OCH TVA UTMANINGAR BLIR TILL
ETT LANGSIKTIGT PROJEKT

Tva mélgrupper 1 miljonprogrammen ...

Kortfattat behdver vi fa tonaringar att prova, etablerade ungdomar att
flytta. Alla samtal tyder p4 att det &r néra till hands for unga mellan 20-25
som far sitt forsta barn att overviga ett liv pa landsbygden med alla for-
delar det innebér rorande trygghet och god milj6. Tonéringar och 20-25-
aringar utan barn 4r i en fas i livet dér dynamik och rérelse med ménga och
olika personmdten &r prioriterat, vid sidan om att vara nira sin ursprungs-
familj och grundldgga en utbildning och/eller karriér.

... och tva utmaningar pa landsbygden

Bilden av miljonprogrammen som &r etablerad pa landsbygden verkar vara
extremt stark och extremt skev. Som vi upplever det ser de framfor sig att
det i miljonprogrammen har samlats manniskor som inte kan svenska,

inte lyckas skaffa jobb och &r vilsna i samhillet utan mojligheter. Bilden
dr inte att det finns manniskor i den situationen, utan att en majoritet eller
nést intill alla dr i den situationen. Dértill behover en insats goras for att fa
landsbygdsborna att inse sin och sitt omrades potential och att inflyttning
av minniskor de inte kommer att kunna viélja sjidlva behovs for att de ska
kunna utveckla den potentialen till max.

Langsiktigt projekt ett miste

Att de etablerade ungdomarna ska se landsbygden som ett alternativ
bygger helt pa att de har erfarenhet av den. Déarfor maste arbetet for en in-
flyttning fran miljonprogrammen borja i tondren med att erbjuda sommar-
jobb och skol- eller féreningssamarbeten mellan stad och landsbygd och
dirmed inviga miljonprogramsungdomarna i hur livet pa landet kan vara
och knyta in dem i sociala ndtverk och skapa band till en eller flera familjer
pa bygden som “adopterar” dem.
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LOSNINGAR OCH IDEER

FRAN HAJPADE BYGDER TILL RORELSEALLIANS
Alla beskrivs mer utforligt i bilaga 6.

* Vilj omrdaden med god historia
Det finns omraden dér folk kastat stenar pa nyinflyttade som de tyckt
avviker for mycket och dér rasismen helt enkelt &r stark. Och det finns
omraden som har en historia av att vilkomna alla med 6ppna armar. Det
ar inget snack om vart man méste borja.

* Hajpa vissa bygder med trendpotential
For att mojliggdra en fortrending av landsbygden i stort.

Trendskapa sedan for att fd folk att stanna i bygden ...

... och utflyttade att komma tillbaka

Dir finns mycket att ldra kring miljonprogramskulturen och coolhets
faktorn den byggt upp som tidvis gjort att invanarna dér varit grund for
Sveriges popkultur. Varfor inte gora 2010-talet till &rtiondet som vi
minns som “’lantisboomen”?

* De involverade miljonprogramsborna vill bli ambassaddrer
Deltagare fran bada fokusgrupperna med miljonprogramsungdomar
som ocksa deltog pa utvecklingsworkshopen uttryckte en 6nskan om att
fa besoka och lira sig mer om landsbygden for att sedan bli ambassador
er for den och berétta och inspirera andra i sin egen alder i olika skolor.

* Ha utbyten mellan skolor i hela Sverige
Man kan lika gérna uppmuntra skolor i hela landet att ha utbyte mellan
stad och landsbygd. Da kommer miljonprogramsborna med pa kdpet pa
ett naturligt och icke-utpekande sitt.

* Ha utbyten mellan féreningar i hela Sverige
Samma sak for foreningar. Det kan inte komma nog impulser. Om vissa
ungdomar da ”dubblar” dr det bara bra. Inritta ett bidrag pa 500 kronor
per medlem alla féreningar som vill ha utbyten far.

Ge miljonprogramsbor sommarjobb pad landsbygden
”Féar jag 17.000 en sommar (tva manader) &r jag latt pd”, som en
Nacksta-kille sa.

Ta fram verkliga beriittelser och framgdngshistorier
Bra och roliga klipp sprids som 16peldar pa nitet och kan bli tevereklam
som fastnar.

Landsbygdsforetag moter miljonprogramsprospects

Skapa traffar dér stora foretag med huvudkontor pa landsbygden moter
eller bjuder in miljonprogramsungdomar till kombinerade inspirations-
och rekryteringstraffar.
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* Stimulera handel mellan foretag i miljonprogram och landsbygd
Skapa missor dir man kan motas och hitta affarspartners och B2B-
kunder. Far du en affarsrelation pa landsbygden kommer du att besoka
den nagra ganger per ar.

* Teveserie
Utbyte landsbygd-stad. Kan goras smakfullt pd SVT tex.

* Foretagscoacher pd landsbygden
Almi och ménga andra har mentorsprogram som é&r lokala. Varfor inte
ge entreprendrer en coach pa landsbygden som den traffar mer séllan
men fyller dubbla funktioner?

* Forbdttra var egen bild av miljonprogramsentreprendren
Vad gor den, vad driver hon for foretag? Eller ar det framst forenings-
entreprendrer som finns? Det ér lite oklart idag och uppfattningen rétt
stereotyp frén alla hall.

* Hitta en fungerande terminologi
Det dr en kénsla igenom hela processen, att landsbygd, landsbygdsbo
och sa vidare behover ndgon typ av motsvarigheter i lattfattlig lite mer
lattsam lingo som kan ha en positiv inverkan pé identiteten.

* Skapa rorelsealliansen”
Kanske dr det mest realistiska att fa kommuner att samarbeta och inspi-
rera invanare att forflytta sig i “entimmesforflyttningar” och putta vidare
varandra. Satsa pa att tio flyttar fran Stockholm till Balsta, fem fran
Bélsta till Ljusdal och tvé frdn Ljusdal till Vannés.

* Amnesintegrera firdgan i skolan
De av deltagarna som pluggade handels- eller ekonomiprogram gick
igenom foretagande. Varfor inte inspirera lrarna att ta upp fragan om
geografiskt 1age for foretag? Samarbeta ocksa med Ung foretagsamhet
och inspirera folk att handla med andra UF-foretag pé landsbygden.

* Gor inspirationsmaterial om att vara entreprenor pd distans
Det finns inspirerande exempel pd hur folk byggt imperium pa distans.
Sammanstall i en bok som alla enpersons- eller smaforetagare med en
viss omséttning (=potentiella véxare) far. Kan vara i bokform men ocksé
webb eller facebook-buzz.

* Smaka pa landsbygden
Prova pa-dagar pa landet, organiserade resor dir man far bo hos en familj
och testa olika aktiviteter.
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ARBETET FORTSATTER

Med ett antal idéer och 16sningar foreslagna tror vi pa att samla alla
aktorer som kan spela en aktiv roll i utvecklingen av dessa for ett kreativt
och konkret samtal dér ansvar fordelas. Vilka kan ta pé sig vad? Nir? Och
pa vilket sitt ska samspelet fungera? Utifran det borde det vara rimligt
att sitta en tidsplan for nér olika aktiviteter sker och genom att titta pa
den planen ocksa ldgga upp en medialstrategi for att driva en process som
ocksa ger de mediala effekter som kan vara dnskvérda for att pa bésta sitt
uppnd mélen som sétts upp. Det dr dags — byt, gor, snacka mindre!
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